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Taxa de Novos Casamentos por Instrucao

Numero de adultos recém-casados por 1.000 adultos que podem se casar
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Nota: os que podem se casar incluem os recém-casados, mais os viuvos, divorciados
OuU que nunca se casaram, a época da entrevista.

Fonte: Censo dos EUA
Adaptado de PEW RESEARCH CENTER

FIGURA 5.4 Elimine as distracdes.

Taxa de Novos Casamentos por Instrugdo Taxa de Novos Casamentos por Instrugdo
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divorciados ou que nunca se casaram, a época da entrevista. ou que nunca se casaram, a época da entrevista.
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FIGURA 5.5 Antes e depois
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Problemas versus Satisfagao por Modelo
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FIGURA 5.6 Hierarquia visual de informacdes clara

Principais épocas de términos de relacionamento
de Acordo com as Atualizagdes de Status no Facebook
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FIGURA 5.7 Palavras usadas sabiamente
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FIGURA 5.8 Vamos rever o exemplo dos tiquetes

Volume de tiquetes ao longo do tempo
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Fonte dos dados: XYZ Dashboard, em 31/12/2014

FIGURA 5.9 Use palavras para tornar o gréafico acessivel
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Favor aprovar a contratacao de dois funcionarios de tempo integral

para substituir os que foram demitidos no ano passado

Volume de tiquetes ao longo do tempo

(%]
% 300 2 funcionarios sairam em maio. Praticamente acompanhamos
E o volume recebido nos dois meses seguintes, mas ndo em Agosto;
"*; 250 desde entdo, ndo conseguimos mais acompanhar.
©
° 202
& 200 - 7 )
3 Recebidos

150 1 Processados

140
100 +
104
50 -
0

Jan Fev Mar Abr Mai Jun Jul Ago Set Out Nov Dez
2014

Fonte dos dados: XYZ Dashboard, em 31/12/2014 | Para informar esse pedido foi feita uma andlise detalhada
dos tiquetes processados por pessoa e do tempo para resolver problemas (se necessario, pode ser fornecida).

FIGURA 5.10 Adic3do de titulo de acdo e anotacédo

®
Sabado

—
—_—
—

FIGURA 5.11 Sabéo detergente liquido Method

Arquivo digital.indd 39 13/12/2018 13:46:57



storytelling cole nussbaumer knaflic
com

dados arquivos digitais

Distribuicdo por segmento de clientes
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FIGURA 5.12 Design sem estética

Distribuicdo por segmento de clientes
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FIGURA 5.13 Design estético
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Progresso da campanha de doagdes anual
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Fonte dos dados: Sales Dashboard; valores anuais referentes a 31/12 do ano dado.

*Use esta nota de rodapé para explicar o que esta impulsionando a previsédo presumida de 10% de crescimento anual.

FIGURA 6.2 Gréfico de linhas anotado com previsdo
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Realizacdo do objetivo no decorrer do tempo

M Atrasado = Atingido mUltrapassado No 12 trimestre de 2015 mais de 1/3 dos projetos nao
tinham atingido os objetivos

=
90% A
80%

70% A
60% -
50% -
40% -
30% -
20% A
10% A

0% -

% do total de projetos

Fonte dos dados: XYZ Dashboard; o nimero total de projetos aumentou com o passar do tempo,
de 230 no inicio de 2013 para quase 270 no 1° trimestre de 2015.

FIGURA 6.3 Gréfico de barras empilhadas a 100%

Populacéo de diretores esperada no decorrer do tempo
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Uma nota de rodapé explicando suposicdes de previsao relevantes e metodologia ficaria aqui.

FIGURA 6.4 Uso de barras empilhadas positivas e negativas
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15 principais prioridades de desenvolvimento, de acordo com a pesquisa

PRIORIDADE % DO TOTAL Mais Importante | 2* Mais Importante |3 Mais Importante
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N = 4.392. Baseado na resposta ao item, Ao considerar prioridades de desenvolvimento, qual € a mais importante? Qual é a segunda
mais importante? Qual é a terceira mais importante? Os entrevistados escolheram em uma lista. Sdo mostradas as 15 principais.

FIGURA 6.5 Barras empilhadas horizontais
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FIGURA 7.1 Bing, bang, bongo
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FIGURA 7.4 Storyboard inverso

Arquivo digital.indd 44

13/12/2018 13:46:58



storytelling cole nussbaumer knaflic
com

dados arquivos digitais

FIGURA 7.5 Uma nova perspectiva

O preco declinou para todos os produtos no mercado
desde o langamento do produto C, em 2010

Preco Médio do Produto no Varejo por Ano
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FIGURA 8.1 Visual original

Arquivo digital.indd 45 13/12/2018 13:46:58



storytelling cole nussbaumer knaflic
com

dados arquivos digitais

Preco Médio do Produto no Varejo por Ano
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FIGURA 8.2 Remova a variacdao na cor
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FIGURA 8.3 Enfatize de 2010 em diante
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FIGURA 8.4 Mude para um gréfico de linhas
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FIGURA 8.5 Grafico de linhas Unico para todos os produtos
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FIGURA 8.6 Elimine a saturacéo
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FIGURA 8.7 Focalize a atencao do publico
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FIGURA 8.8 Mude o foco da atencdo do publico
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FIGURA 8.9 Mude novamente o foco da atencao do publico
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Preco no varejo no decorrer do tempo
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FIGURA 8.10 Adicione texto e alinhe os elementos

Nos proximos 5 minutos...
NOSSO OBJETIVO:

Entender como os precos mudaram no decorrer
do tempo no panorama competitivo.

Usar esse conhecimento para informar a fixacao de preco
de nosso produto.

Terminaremos com uma recomendacao especifica.

FIGURA 8.11
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Os produtos A e B foram langados em 2008 com pontos de preco de mais de $360

Preco no varejo no decorrer do tempo
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FIGURA 8.12

Eles tiveram precos semelhantes no decorrer do tempo, com B
sistematicamente mais baixo que A

Preco no varejo no decorrer do tempo
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FIGURA 8.13
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Em 2014, os produtos A e B tinham os precos $260 e $250,
respectivamente

Preco no varejo no decorrer do tempo
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FIGURA 8.14

Os produtos C, D e E foram introduzidos depois,
com pontos de preco muito menores
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FIGURA 8.15
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... mas todos tiveram seus precos aumentados desde seus respectivos lancamentos

Preco no varejo no decorrer do tempo
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FIGURA 8.16

Na verdade, com o langamento de um novo produto nessa area de atuacao, tendemos
a ver um aumento no preco inicial, seguido de um decréscimo no decorrer do tempo

Preco no varejo no decorrer do tempo
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FIGURA 8.17
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Em 2014, os precos no varejo convergiram, com um preco médio
de $223, variando de no minimo $180 (C) até no maximo $260 (A)

Preco no varejo no decorrer do tempo
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$400 - A

Preco médio

$300
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$100 C E

$0

2008 2009 2010 2011 2012 2013 2014
Ano

FIGURA 8.18

Para sermos competitivos, recomendamos a introdugé&o de nosso
produto abaixo do ponto de preco médio de $223 na faixa de $150 a $200

Preco no varejo no decorrer do tempo
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FIGURA 8.19
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0 preco declinou para todos os produtos no mercado Para sermos competitivos, recomendamos a introducé@o de nosso
desde o langamento do produto C, em 2010 produto abaixo do ponto de preco médio de $223 na faixa de $150 a $200
- . Preco no varejo no decorrer do tempo
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FIGURA 8.20 Antes e depois

Fundo branco Fundo azul

Fundo preto

Jan Fev Mar Abr Mai Jan Fev Mar Abr Mai Jan Fev Mar Abr Mai

FIGURA 9.1 GRAFICO SIMPLES SOBRE FUNDO BRANCO, AZUL E PRETO

Resultados da Pesquisa: Equipe X

Discordo totalmente | Discordo | Neutro | Concordo | Concordo totalmente
Porcentagem do Total
0% 20% 40% 60% 80% 100%

Item A da pesquisa
Item A da pesquisa €EYA  com classificagdo mais
alta para a equipe X

ltem B da pesquisa ¥/ 12%

Item C da pesquisa K543 9%

A insatisfacao foi
Item D da pesquisa AN L8 maior para o item
D da pesquisa

FIGURA 9.2 Remodelac3o inicial sobre fundo branco
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Resultados da Pesquisa: Equipe X

Concordo totalmente

Item A da pesquisa

Item A da pesquisa % com classificacdo mais

alta para a equipe X

Item B da pesquisa ' 5%
Item C da pesquisa 8%
Item D da pesquisa’ 11%

FIGURA 9.3 Recriacdo sobre fundo escuro

Moonville: usuarios ativos no decorrer do tempo
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30,000
20,000 -

10,000

0

2013 2014 2015

Fonte dos dados: ABC Report. Para propdsitos de andlise, "usudrios ativos" é o nimero de

usuarios individuais nos ultimos 30 dias.

FIGURA 9.4 Gréfico original
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Moonville: usuarios ativos no decorrer do tempo
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Fonte dos dados: ABC Report. Para propdésitos de andlise, "usuarios ativos" é o nimero
de usuarios individuais nos ultimos 30 dias.

FIGURA 9.5

Moonville: usuarios ativos no decorrer do tempo
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Fonte dos dados: ABC Report. Para propdsitos de analise, "usudrios ativos" é o nimero de
usuarios individuais nos ultimos 30 dias.

FIGURA 9.6
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Moonville: usuarios ativos no decorrer do tempo
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2014 2015

Set | Out | Nov|Dez
2013

Fonte dos dados: ABC Report. Para propdsitos de andlise, "usuarios ativos" é o
numero de usuarios individuais nos ultimos 30 dias.

FIGURA 9.7

Moonville
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Fonte dos dados: ABC Report. Para propdsitos de andlise, "usudrios ativos" é o
numero de usuarios individuais nos ultimos 30 dias.

FIGURA 9.8
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Moonville
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: usuarios ativos no decorrer do tempo
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Fonte dos dados: ABC Report. Para propésitos de andlise, "usudrios ativos" é o nimero
de usuarios individuais nos ultimos 30 dias.

FIGURA 9.9

Moonville: usuarios ativos no decorrer do tempo
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Fonte dos dados: ABC Report. Para propdsitos de andlise, "usudrios ativos" é o
numero de usudrios individuais nos ultimos 30 dias.

FIGURA 9.10
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Moonville: usuarios ativos no decorrer do tempo
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de crescimento
recente, prevemos

39214 que ultrapassara os
40.000 primeiros meses. ’ 100.000 usuérios ativos
' 28,746 em junho.
30.000 A
20.000 - 10,931
10.000 {°:680
0
Set | Out | Novl Dez | Jan | Fev | Mar| Abr |Mai |Jun | Jul |Ago|Set | Out | Nov| Dez| Jan | Fev | Mar| Abr |Mai
2013 2014 2015
Fonte dos dados: ABC Report. Para propoésitos de analise, "usuarios ativos" é o
numero de usuarios individuais nos ultimos 30 dias.
FIGURA 9.11
O quanto vocé esta satisfeito com cada um destes recursos?
= Nao tenho usado m Nao estou satisfeito m Nao muito satisfeito » Um pouco satisfeito = Muito satisfeito m Total ite
Recurso A 1% 40% 47%
Recurso B 13% 36% 47%
Recurso C 5% 24% 34% 33%
Recurso D 4%
Recurso E A
Recurso F 5% 20% 35% 25%
Recurso G 5% 15% 26% 33%
Recurso H 6% 23% 32% 25%
Recurso | 5% 17% 27% 27%
Recurso J 8% 14% 24% 27% 25%
Recurso K 4% 17% 28% 21%
Recurso L 4% 23% 27% 16%
Recurso M 3%. 8% 25% 18% 13%
Recurso N 9% 14% 24% 17% 10%
Recurso O 6% 15% 16% 11%

FIGURA 9.12 Satisfagdo do usuério, grafico original
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rio

Recursos A e B encabegcam a satisfagéo do

Produto x Satisfacdo do Usuario: Recursos

mT isfeito WMuito satisfeito m Um pouco satisfeito = Nao muito satisfeitom Nao estou satisfeito m Nao tenho usado

Recurso A |27 N 7 S ||
Recurso & ;7Y I Y S
Recurso C I N T SO N B
Recurso D ———II-

Recurso E

Recurso F INENEC

Recurso G m__-l—
Recurso H IS I N

Recurso | ___-l_

Recurso K ——_II_
Recurso L. KT T2 S ] S
Recurco 1 T S B

Recurso N BN e
Recurso O |IEEES I I |

Respostas baseadas na pergunta da pesquisa: "O quanto vocé esta satisfeito com cada um destes recursos?".
Sao necessdarios mais detalhes aqui para contextualizar esses dados. Quantas pessoas foram pesquisadas?
Qual proporgao dos usuarios isso representa? Os que foram pesquisados se assemelham a populagéo global
no tocante a demografia? Quando a pesquisa foi realizada?

FIGURA 9.13 Realce a histdria positiva

Usuarios menos satisfeitos com os recursos N e J

Produto x Satisfagdo do Usuario: Recursos

mNao estou satisfeitomNao muito isfeito m Um pouco i = Muito ito m Totalmente satisfeito ®Nzo tenho usado

Recurso N [N IS I N N S
Recurso J I I I S N
Recurso M [ S I I B —
Recurso G [HIEZ I I I
Recurso G [HIEZ I I I —
Recurso | [HIEZ I N R —
Recurso E I I N N
Recurso H | I I I I
Recurso O | I I I N A
Recurso F | 1G22 I N R
Recurso D | 2 I I R
Recurso K | 222 N I N —
Recurso L | 22 I R N -
Recurso B [ I I I
Recurso A || I I
Respostas baseadas na pergunta da pesquisa: "O quanto vocé esta satisfeito com cada um destes recursos?".
Sé&o necessarios mais detalhes aqui para contextualizar esses dados. Quantas pessoas foram pesquisadas?

Qual proporc¢ao dos usuarios isso representa? Os que foram pesquisados se assemelham a populagao global no
tocante a demografia? Quando a pesquisa foi realizada?

FIGURA 9.14 Realce a insatisfacao
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O recurso O é o menos usado

Produto x Satisfacdo do Usuario: Recursos

mNao tenho usado = Nao estou satisfeito m Nao muito satisfeitom Um pouco satisfeito = Muito satisfeito m Totalmente satisfeito
Recurso O [N | N N I —

Recurso M | EEE N I N N F S
ey o —————————
Reourso L | | s I R
Recurso N | N I N S N
Recurso | | A I S
Recurso G [N N Y I E
Recurso F KIS N s E
Reourso H KN | I I S
Recurso D [N I I I R
Recurso £ |1 I I R
Reourso C [E5/ I I N B
Recurso J | I I S
Recurso A || E
Recurso & |1 I S

Respostas baseadas na pergunta da pesquisa: "O quanto vocé esta satisfeito com cada um destes recursos?".
Sé&o necessarios mais detalhes aqui para contextualizar esses dados. Quantas pessoas foram pesquisadas?
Qual proporcéo dos usuarios isso representa? Os que foram pesquisados se assemelham a populagdo

global no tocante a demografia? Quando a pesquisa foi realizada?

FIGURA 9.15 Enfoque nos recursos ndo usados

A satisfagdo do usuario varia muito por recurso

Produto x Satisfacdo do Usuario: Recursos

= Nao tenho usadom Nao estou satisfeito m Nao muito satisfeito s Um pouco satisfeito = Muito satisfeito = Totalmente satisfeito

Recurso A | I I
Recurso B |11 I I
Recurso C [N I R ——
Recurso D |1 I R ——
Recurso £ [ I D —
Recurso F | | N I R —
Recurso G | N I N R —
Recurso H | | I N R ——
Recurso | I N N R ——
Recurso J [ I I I e ——
Recurso K - | | N N R —
Recurso L | | N N R ——
Recurso M | I R R S —
Recurso N - [N I R R S —
Recurso O - | | N I S —

Respostas baseadas na pergunta da pesquisa: "O quanto vocé esta satisfeito com cada um destes recursos?".
Sé&o necessarios mais detalhes aqui para contextualizar esses dados. Quantas pessoas foram pesquisadas?
Qual proporgao dos usudrios isso representa? Os que foram pesquisados se assemelham a populagéo global
no tocante a demografia? Quando a pesquisa foi realizada?

FIGURA 9.16 Monte o gréfico
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A satisfacéo do usuario varia muito por recurso

Produto x Satisfacdo do Usuario: Recursos

® Nao tenho usadom N&o estou satisfeito m Nao muito satisfeitom Um pouco satisfeito ®Muito satisfeito m T

oenecpe ol 47% W Osrecursos

Recurso B [ 1 I 7Y 7Y

Recurso C [ I I I T 7 — f‘"“.‘”“am é

iderar a

Recurso D [ | I A ) e

Recurso E [ | I I e e IR

Recurso F | | I I 7

Recurso G | NN I I O T —T

Recurso H | | I I T —

Recurso | | I I T —

Recurso J 1 I I I 7 —T

Recurso K | | I T ——T

Recurso L | | I Y T

Recurso M | [ I T T

Recurso N | I I I T T

Reecurso O |00 ) (T
Respostas baseadas na pergunta da pesquisa: "O quanto vocé esta satisfeito com cada um destes recursos?".
Sé&o necessarios mais detalhes aqui para contextualizar esses dados. Quantas pessoas foram pesquisadas?
Qual proporgao dos usuarios isso representa? Os que foram pesquisados se assemelham a populacéo global
no tocante a demografia? Quando a pesquisa foi realizada?

FIGURA 9.17 Satisfacédo

A satisfacao do usuario varia muito por recurso

Produto x Satisfagdo do Usuario: Recursos

mNao tenho usado = Nao estou satisfeitom Nao muito satisfeito m Um pouco satisfeito m Muito satisfeito m Totalmente satisfeito

Recurso A | N T ——

Recurso B [ [ e —

Recurso C 227 I e —

Recurso D [ I e —

Recurso E [0 I e —

Recurso F | 7 I e —

Recurso G| | ) —

Recurso H [ | I e —

Recurso | NPT Y| 577 I D D S—
Recurso J |1 INEEZN RS I e . menos satisfeitos
ACESRE e com os recursos J
Recurso L I | I S R
Recurso M [ B oara uma melhor
ACEeRy o el | [ experiéncia do
Recurso 0 | ———— T

Respostas baseadas na pergunta da pesquisa: "O quanto vocé esta satisfeito com cada um destes recursos?".

Sao necessarios mais detalhes aqui para contextualizar esses dados. Quantas pessoas foram pesquisadas?
Qual proporgao dos usudrios isso representa? Os que foram pesquisados se assemelham a populacéo global
no tocante a demografia? Quando a pesquisa foi realizada?

FIGURA 9.18 Insatisfacdo
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A satisfacao do us

io varia muito por rec

Produto x Satisfacdo do Usuario: Recursos

= Nao tenho usado mNao estou satisfeito @ Nao muito satisfeito mUm pouco satisfeito  ®Muito satisfeito m Totalmente satisfeito

Recurso A || I I
Recurso B [ I I I ——
Recurso C £ S I I N —
Recurso D I R —
Recurso & 71| I I D —
Recurso F [ErZ2 | I I e —
Recurso G [ H I I P ——
Recurso H [ | I N R —
Recurso | [ H I I —
Recurso J 7 I N i ——
Recurso K- [ N e —
Recurso L [ | e N P —
Recurso M [ I I e —
Recurso N [ I I N S —
Recurso O |7 | N N e

FIGURA 9.19 Recursos ndo usados

Produto x Satisfagdo do Usuario: Recursos

u Nzo tenho usado = N&o estou satisfeito = Nao muito satisfeito ®Um pouco satisfeito ®Muito satisfeito ® Totalmente satisfeito

Recurso A || N I 7S I Y
Recurso B | I I I 7Y
Recurso C 111 I S S
Recurso D NN 1 I S
Recurso £ N1 1 I S R
Recurso F I 1 I S
Recurso G [N 11 I S
Recurso H [ I s E
Recurso | [ 1 I S S
Recurso J 1N IR I S S
Recurso K [ N S
Recurso L [ I S S
Rocurso M [ T
. T
Recurso O 1

O recurso O é o menos
usado. Que atitudes
devemos tomar

proativamente com os
usudrios existentes
para aumentar sua
utilizagdo?

Respostas baseadas na pergunta da pesquisa: "O quanto vocé esta satisfeito com cada um destes recursos?".

Sao necessarios mais detalhes aqui para contextualizar esses dados. Quantas pessoas foram pesquisadas?

Qual proporgao dos usudrios isso representa? Os que foram pesquisados se assemelham a populagéo global no tocante a demografia?
Quando a pesquisa foi realizada?

Os recursos A e B
continuam a liderar a
satisfagdo do usuario

Os usuarios estao
menos satisfeitos com
os recursos J e N ; quais
melhorias podemos
fazer aqui para uma

melhor experiéncia do
usuario?

O recurso O é menos
usado.Que atitudes
podemos tomar
proativamente com os
usuarios existentes
para aumentar a
utilizagao?

Respostas baseadas na pergunta da pesquisa: "O quanto vocé esta satisfeito com cada um destes recursos?".
Sé&o necessdrios mais detalhes aqui para contextualizar esses dados. Quantas pessoas foram pesquisadas?

Qual proporgao dos usuarios isso representa? Os que foram pesquisados se assemelham a populagao global no tocante a

demografia? Quando a pesquisa foi realizada?

FIGURA 9.20 Visual abrangente
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Tipos de organizagbes sem fins lucrativos bancadas por financiadores locais

e== Arte e cultura == Educagdo === Salide e=== Servicos de humanos === Outros

100%
90%
80%
70%
60%
50%
40%
30%
20%
10%

0%
2010 2011 2012 2013 2014 2015

Porcentagem dos financiadores

Os dados séo dos préprios financiadores; a soma das porcentagens é maior que 100 porque
os entrevistados puderam fazer varias escolhas.

FIGURA 9.21 O gréfico espaguete

Tipos de organizac¢des sem fins lucrativos bancadas por financiadores locais
(]

[}
S 100%

90% A
80% A
70%
60% 1
50% A
40% A
30% A
20% 1
10%

0% T T T T )
2010 2011 2012 2013 2014 2015

Os dados séo dos préprios financiadores; a soma das porcentagens é maior que 100
porque os entrevistados puderam fazer varias escolhas.

Saude 75%

Porcentagem dos financiado

FIGURA 9.22 Enfatize uma Unica linha
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Tipos de organizagdes sem fins lucrativos bancadas por financiadores locais

100% -
90% -
80% -
70% 1
60% - Educacéo 60%
50% 1
40% A
30% A
20% -
10% -

0% . . . . ‘
2010 2011 2012 2013 2014 2015

Porcentagem dos financiadores

Os dados sao dos préprios financiadores; a soma das porcentagens é maior que 100 porque
os entrevistados puderam fazer varias escolhas.

FIGURA 9.23 Enfatize outra linha Unica

Tipos de organizac¢des sem fins lucrativos bancadas por financiadores locais

2010 2011 2012 2013 2014 2015|°/odosfinanciad0res

67% o\/. 75%

Saude
73% r—"‘\.
Educacgao 60%
Servigos g, o T~ o
de humanos 5%
Arte e

cultura ._—_/\/0 43%
20%
Outros  53% ‘\/\/\.
30%

Os dados sao dos proprios financiadores; a soma das porcentagens é maior que 100
porque os entrevistados puderam fazer varias escolhas.

FIGURA 9.24 Separe as linhas verticalmente
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Tipos de organizacdes sem fins lucrativos bancadas por financiadores locais

Saude
'1o|'1 1 |'12|'13|'14|'15

Arte e cultura

'1o|'1 1 |'12|'13|'14|'15

Outros

'1o|'1 1 |'12|'13|'14|'15

Educacédo

'1o|'1 1 |'12|'13|'14|'15

Servigos de humanos

'1o|'1 1 |'12|'13|'14|'15

100%
90% A
80% A
70% A
60%
50% 1 60% 55% 43%
40% A
30% A
20% A 30%
10% A

0% A

75%

Porcentagem dos financiadores

Os dados séo dos prdprios financiadores; a soma das porcentagens é maior que 100 porque
os entrevistados puderam fazer varias escolhas.

FIGURA 9.25 Separe as linhas horizontalmente

Tipos de organizagdes sem fins lucrativos bancadas por financiadores locais

2010 2011 2012 2013 2014 2015|% dos financiadores

67% % 5%
Saude S

[ )
Fducacao S~ o

Servicos g M 55%
de humanos ~

Arte = o~
e cultura W 43%
20%

. = o~
W 30%

Os dados s&o dos proprios financiadores; a soma das porcentagens é maior que 100 porque
os entrevistados puderam fazer varias escolhas.

Outros

FIGURA 9.26 Estratégia combinada, com separacao vertical
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Tipos de organizac¢des sem fins lucrativos bancadas por financiadores locais

Saude Educacgao Servicos Arte Outros
de humanos e cultura

Ox 02 U

-
o
S
o~

90%

80%

70%

60%

50%

40%

30%

20%

10%
0% +—

Porcentagem dos financiadores

2010 2015 2010 2015 2010 2015 2010 2015 2010 2015

Os dados sao dos proéprios financiadores; a soma das porcentagens é maior que 100 porque
os entrevistados puderam fazer varias escolhas.

FIGURA 9.27 Estratégia combinada, com separac¢éo horizontal

Resultados da avaliagdo: programa de veréo sobre ciéncias

DEPOIS: Como vocé se sente
em relacao as ciéncias?

ANTES: Como vocé se sente
em relacao as ciéncias?

H Entediado M Nada demais  OK B Tenho interesse M Entusiasmado M Entediado M Nada demais # OK M Tenho interesse B Entusiasmado

FIGURA 9.28 Visual original

O programa-piloto foi um sucesso

Apds o programa-piloto,

8%

das criancas expressaram interesse nas ciéncias,
comparados aos 44% ao entrarem no programa.

Baseado na avaliagcao de 100 alunos realizada antes e depois do programa-piloto
(taxa de resposta de 100% nas duas avaliagdes)

FIGURA 9.29 Mostre os nimeros diretamente
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O programa-piloto foi um sucesso

Como vocé se sente em relacdo as ciéncias?

ANTES do programa-piloto,
a maioria das criancas

se sentia OK em e 0% DEPOIS do

relacao as ciéncias. programa,
mais criancas
responderam

Tenho interesse e
Entusiasmado em
relacéo as ciéncias.

119 jie%

5% | 6%

Entediado Nada demais OK Tenho  Entusiasmado
interesse

Baseado na avaliagéo de 100 alunos realizada antes e depois do programa-piloto
(taxa de resposta de 100% nas duas avaliacdes)

FIGURA 9.30 Grafico de barras simples

O programa-piloto foi um sucesso

Como vocé se sente em relagao as ciéncias?

Entediado | Nada demais | OK | Tenho interesse | Entusiasmado
% do total

09

20% 40% 60% 80% 1 OO%

/o

ANTES do programa, a DEPOIS do programa, mais criangas
maioria das criangas (40%) se responderam Tenho interesse (30%)
sentia OK em relagéo as ciéncias. e Entusiasmado (38%) em relagao

as ciéncias.

Baseado na avaliagéo de 100 alunos realizada antes e depois do programa-piloto
(taxa de resposta de 100% nas duas avaliacoes)

FIGURA 9.31 Gréafico de barras horizontais empilhadas a 100%
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O programa-piloto foi um sucesso

Como vocé se sente em relacao as ciéncias?

5 ANTES do programa,
40% ) . )
38% Entusiasmado a maioria das criangas
se sentia OK em

30% Tenho relagéo as ciéncias.
. interesse
25% DEPOIS do programa,
19% mais criangas responderam
Tenho interesse e
: 14% OK Entusiasmado em relagao

11% @ 12% Entediado as ciéncias.

5% @ —@ 6% Nada demais

ANTES DEPOIS

Baseado na avaliacdo de 100 alunos realizada antes e depois do programa-piloto
(taxa de resposta de 100% nas duas avaliagoes)

FIGURA 9.32 Gréfico de inclinacédo
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