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DE ONDE VEM AS IDEIAS?

Um erro muito comum no processo empreendedor é achar que uma empresa comega com uma
ideia genial ou a solu¢do pronta de um produto ou servico. Engana-se quem pensa assim. Dizem

gue é a mesma coisa que construir uma casa comec¢ando pelo telhado. Uma boa ideia de negécio
vem quando o empreendedor esta focado em resolver problemas.

Encontrar um problema a ser resolvido é fundamental para iniciar a jornada empreendedora.

Mas tudo comega com uma habilidade muito simples e pouco valorizada no mercado, que é a
capacidade de observacdo. O empreendedor precisa abrir os olhos e ouvidos e ficar atento a quais
necessidades e problemas as pessoas enfrentam, detectar nas suas experiéncias do dia a dia
possiveis incomodos ou como fazer melhor determinada atividade.

Esta é a fase mais preciosa no momento da criagdo de uma empresa. Estar preparado para abrir
a mente e observar. E existem varias fontes onde o empreendedor pode se abastecer de insights,
como:

® Da observacdo da sociedade: O essencial para quem estd comecando é ter um olhar
curioso pelas coisas ao redor: o ambiente onde se vive, as pessoas que o influenciam, as
dinamicas da sua cidade ou Estado, a leitura de jornais e revistas, pesquisas na internet,
idas ao cinema. Tudo isso pode ser fonte de uma boa ideia de negécio.

® Da deteccdo de problemas: O que faz uma ideia surgir é a vontade de solucionar um
problema. E neste quesito, o Brasil é um terreno fértil de oportunidades. Preservacdo
ambiental, distribuicdo de renda, educacéo, salide e geracdo de empregos sdo algumas
areas com questdes urgentes a serem solucionadas.

® Da percepcao de necessidades ndo atendidas: Muitas vezes, nos incomodamos com
determinadas situagSes e ndo percebemos que ai estd uma boa ideia de negécio. Mui-
tas empresas se originam a partir de necessidades ndo atendidas, das mais basicas
(como alimentacdo e seguranca) até as mais simbélicas (como necessidade de afeto e
autoestima).

® Das tendéncias e da evolu¢do da sociedade: A sociedade é dinamica, os mercados
se modificam, pessoas trocam de preferéncias e novos cenarios se configuram. O
empreendedor deve estar atento para captar tendéncias de comportamento e observar
as modifica¢des nas exigéncias dos seus consumidores.

® Dos novos nichos de mercado: Diferentes grupos sociais demandam produtos e servi-
¢os inovadores e assim sdo criados nichos de mercado especificos. Os food trucks e as
cervejarias artesanais sao exemplos disso.
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Das novidades tecnolégicas: E possivel gerar novos negécios a partir dos avancos tec-
nolégicos. Quem imaginou que os aplicativos para taxi seriam tdo populares nas gran-
des cidades? E isso s6 aconteceu gracas a tecnologia e a criacdo de aplicativos méveis.

De pesquisa de mercado: Levantamento de dados publicados sobre negécios em jor-
nais, revistas, sites, blogs, relatérios econémicos e empresariais. Acesso a dados de pes-
quisa realizada por terceiros (IBGE, IPEA, Nielsen etc.) e levantamento sistematicos de
dados com procedimentos cientificos e técnicas estatisticas.

Da viagem a outras regides: E muito comum que as pessoas voltem de viagens com
novas ideias. Além de oxigenar a mente, visitar outros lugares, conhecer novas culturas
e experimentar servicos e produtos diferenciados faz com que empreendedores perce-
bam oportunidades de negécios.

Da interacdo com outras pessoas: E sempre bom conversar com pessoas diferentes
do nosso circulo de amizades. Isso gera novos insights e ajuda a desenvolver ideias
de empreendimentos. Quanto maior sua rede, maior sera sua exposicdo a problemas,
solu¢bes e demandas existentes no mercado.



