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Prefacio

Quando minha esposa e eu nos mudamos para a nossa casa, um de nossos principais pro-
jetos era reformar o banheiro. Aquele modelo de papel de parede floral horrivel e espalha-
fatoso, combinado com os acessérios dourados, os espelhos terriveis e a iluminagédo cafona,
davam-nos a impressédo de termos voltado uma década no tempo, toda vez que entrdvamos
no banheiro principal. Remover papel de parede ja é um servigo complicado, mas tudo
piora quando ele vem em vérias camadas. Esse era o caso do nosso banheiro. Aparentemen-
te, o gosto por papel de parede dos antigos donos mudava a cada poucos anos, mas, em vez
de remové-los e comegar do zero, apenas cobriam a feiura com mais feiura. Ah, a alegria da
casa propria!

Se alguma ligdo ficou das minhas aventuras em reforma é a de que hé fortes semelhangas
entre projetar a decoragdo de uma casa e projetar um bom website.

O bom design se preocupa com as relagdes entre os elementos envolvidos e o
equilibrio entre eles.

N&o importa se estamos falando de um website ou da reforma do banheiro, aplicar uma
nova camada de papel de parede ou mudar a cor de fundo néo é propriamente uma
solucdo em design — é apenas parte dela. Além de retirar o papel de parede e retocar o
banheiro com um pouco de tinta, também foi necessdrio mudar os acessdrios de ilumi-
nagdo, remover as portas douradas do chuveiro, trocar os espelhos e as luzes, pintar os
armdrios, substituir os interruptores e as tomadas, e raspar a forragdo estilo pipoca do
teto. Se apenas removéssemos o papel de parede cafona e deixdssemos todo o resto, ain-
da assim continuariamos com o banheiro obsoleto. O mesmo se aplica ao design de um
website: vocé pode fazer apenas pequenas atualizagoes até que chega a hora de remover
tudo e comegar de novo.

As modas sdo passageiras, mas um bom design resiste ao tempo.

Seguir as dltimas tendéncias em design é uma boa maneira de garantir o atrativo publi-
co por algum tempo, mas até quando durardo tais tendéncias? Pelo que sei, quase nunca
tags como marquee e blink foram aceitas como marca de um web design profissional...
Percorrendo, porém, as listas de noticias em JavaScript, os contadores de acesso de “alta
legibilidade” e as tabelas montadas com bordas grossas enfeitaram as pdginas de boa
parte dos sites de destaque do passado. Eles representam os tapetes felpudos, os tetos
acusticos brilhantes e os painéis de madeira falsa do mundo do web design. Entre na
madaquina do tempo da Internet e procure por versdes langadas em meados da década

de 1990 de alguns dos websites relacionados as empresas presentes na Fortune 500 e
pertencentes a pré-histdria da explosdo dos sites-ponto-com. Tente encontrar exemplos
de designs bons e ruins. Em meio 4 maioria dos sites ultrapassados e ridiculos, prova-
velmente descobrird alguns que ainda parecem surpreendentemente relevantes. Muito
provavelmente, esses designs néo sdo dependentes de filtros chamativos do Photoshop
ou tratamentos de imagem da moda. Enquanto 1é esse livro, tenha em mente que o bom
design transcende a tecnologia.

Os toques finais proporcionam uma bela impressao.

Ouvi recentemente uma discussdo de que, no fundo, as pessoas apreciam o “design
antimarketing”. O argumento é que confiamos em sites com aparéncia grosseira e sem




uma cara de profissional. Creio que o argumento é falho. Ndo importa o tipo de website
que se esteja desenvolvendo, o design devera ser tdo intencional quanto a sua funciona-
lidade. Minha esposa e eu ndo mudamos a funcionalidade do banheiro com a reforma
que fizemos. N@s apenas ajustamos os detalhes com preciséo e eles fizeram toda a dife-
renga. Algumas pessoas talvez conseguissem conviver com o banheiro assim como era,
mas duvido que vocé encontraria alguém que dissesse que era exatamente o que queria..
Da mesma forma, quando se estd desenvolvendo um website, é preciso gastar tempo na
sua elaboragdo. Sob nenhuma circunsténcia, o design devera parecer inacabado ou des-
cuidado. Se deseja passar uma ideia provocativa, antimarketing e ndo corporativa, vé
em frente, mas faga tudo bem-feito — ndo héd motivos para alegar ignorancia ou se sentir
intimidado pelo design.

Meu objetivo neste livro é simples: apresentar meus conhecimentos sobre design, de tal
modo que qualquer um possa compreendé-los e aplica-los. Por qué? Porque os principios
bésicos do design de um website tém que ser algo do conhecimento comum. Todos néds
convivemos e trabalhamos com uma Internet que, desde o principio, tem sido coberta por
feiura sobre feiura. E hora de quebrarmos a corrente e nos movermos corajosamente rumo a
um melhor design.

Quem Deveria Ler Este Livro?

Se vocé estd confuso sobre quais cores escolher, sente-se sem inspiragdo com uma janela
em branco de um navegador ou se perde tentando escolher a fonte correta, entdo este livro
é para vocé. Adotei uma abordagem metédica para a apresentagdo da teoria do design
gréafico tradicional conforme aplicada a induistria do desenvolvimento de websites atual.
Embora o contetido se destine a programadores e desenvolvedores, ele oferece um manual
de design e exemplos relevantes, que ajudardo os leitores de qualquer nivel.

O Que Encontro Neste Livro?

Esse livro compreende os cinco capitulos a seguir. Vocé pode 1é-los do comecgo ao fim para
adquirir um entendimento completo do assunto ou pular capitulos, se vocé apenas precisa
de uma atualizagdo de um tépico em particular.

Capitulo 1: Layout e Composi¢do

A nogdo de design depende enormemente da compreensao das relagdes espaciais exis-
tentes entre os componentes individuais de um projeto. O capitulo sobre layout da o
pontapé inicial ao processo de design, investigando possiveis componentes de pédginas.
Uma vez definidos esses blocos, discutiremos algumas ferramentas e exemplos que o
ajudard@o a comegar seus proprios designs com base em um fundamento sé6lido. Para
finalizar essa discussdo, examinaremos o Knoxville Reflexology, um projeto de um
cliente real que serd usado como exemplo ao longo de cada capitulo.

Capitulo 2: Cor

Talvez o aspecto mais misterioso do design seja o tépico da selegdo de cores. O Capi-
tulo 2 langa alguma luz sobre o assunto, ao se aprofundar nos aspectos tanto estéticos

quanto cientificos da teoria das cores. Munido dessas diretrizes simples e de algumas




dicas para a criagdo de combinagdes de cores harmoniosas, vocé verd que qualquer um

pode selecionar um conjunto de cores com resultados bastante satisfatérios em termos
de complementacdo da mensagem geral do website. Finalmente, vamos aprender como a
paleta de cores para o site Knoxville Reflexology foi escolhida.

Capitulo 3: Textura

Um dos aspectos geralmente ignorados no web design, a textura é o elemento-chave
para a criagdo de designs de destaque. Compreendendo o modo de funcionamento dos
elementos individuais da textura, vocé aprenderd a utilizar pontos, linhas e formas
para comunicar e difundir a mensagem do seu site em diversos niveis. Entdo, veremos
em primeira mdo como as texturas ajudaram a moldar a identidade e a personalidade de
nosso website de exemplo.

Capitulo 4: Tipografia
A importancia da tipografia é inegdvel. Os tipos estdo em toda parte e é essencial a
qualquer designer visual compreender a mecénica da linguagem escrita. Neste capitulo,

nos aprofundaremos neste rico tépico, explorando os elementos basicos dos tipos de
letras e investigando as vdrias diferengas entre estilos de caracteres.

Capitulo 5: Imagens

Companheiras necessdrias para qualquer site bem elaborado sdo as imagens e as ilus-
tragdes, que embelezam suas pdginas. No capitulo final, discutiremos o que devemos
procurar nos elementos visuais a serem utilizados em nossas pdginas e como localizar
fontes de imagens de apoio legitimas. Naturalmente, encontrar as imagens certas é, na
maioria das vezes, apenas o comego. Aprenderemos, também, os principios bédsicos de
edicdo de imagens, antes de vermos o passo final de nosso exemplo de projeto.

Convencoes Usadas Neste Livro

Vocé perceberd que usamos determinados estilos de tipografia e layout em todo o livro
para mostrar diferentes tipos de informacdo. Observe os seguintes itens.

Exemplos de Codigos

Os codigos deste livro serdo mostrados, usando-se uma fonte de largura fixa, assim como:

<h1>A Perfect Summer’s Day</h1>
<p>It was a lovely day for a walk in the park. The birds were
singing and the kids were all back at school.</p>

Algumas linhas de c6digo sdo destinadas a serem inseridas em uma dnica linha, mas tive-
mos que separd-las devido a restrigdes da padgina. Uma = indica uma quebra de linha, que
existe apenas para propdsitos de formatagdo e deve ser ignorada:

URL.open(“http://www.sitepoint.com/blogs/2007/05/28/user-style-she

=ets-come-of-age/”);



Dicas, Notas e Avisos

@ Ei, Vocé!

Dicas lhe dardo pequenos pontos Uteis.

@ Aham, Com Licenca...

Notas sdo observacoes Uteis, que estdo relacionadas - mas ndo sao criticas - ao tépico. Pense nelas como
petiscos extras de informagoes.

0 Importante: Certifique-se de Sempre. ..

... prestar aten¢do a esses pontos importantes.

@ Aviso: Cuidado!

Avisos ressaltardo quaisquer surpresas que poderiam engana-lo pelo caminho.

Materiais Suplementares

http://www.learnable.com/books/the-principles-of-beautiful-web-design/

O website do livro (contetido em inglés), contendo links, atualizagdes, recursos e mais.

http://www.sitepoint.com/forums/forumdisplay.php?53-CSS-amp-Page-Layout

Os féruns da SitePoint (em inglés), para conseguir ajuda com qualquer problema com-
plicado de Web.




Capitulo

Layout e Composicao

Para muitos desenvolvedores Web, incluindo eu mesmo, a parte mais assustadora do
processo de design é dar o passo inicial. Imagine-se, por um momento, sentando a sua mesa,
munido apenas de uma xicara de café e do cartdo de visitas de um cliente em potencial, que
precisa de um website bdsico para a sua empresa. Geralmente, o cartdo de visitas traduz
muito da identidade da empresa e pode ser usado como inspiragdo para o design.

Infelizmente, ndo é esse o caso do cartdo da Silva Servigos, na Figura 1.1. Ele é preto e
branco, puro texto, sem figuras — bla-bla-bld. Pense em uma tela em branco! E agora?
O que fazer? Vocé precisa de um plano... e precisa entrar em contato com o Sr. Silva.
Com alguns esclarecimentos criticos do cliente sobre o que de fato a empresa dele faz e
apos obter informacdes relativas ao contetido a ser trabalhado, vocé estard pronto para
apresentar um layout e um design bem-sucedidos.

Silva
Servigos

José da Silva
Associado — Servigcos Profissionais

Rua Aleatdria, n® 100, apto 16
Algum Lugar, RJ — CEP: 012345-000

Telefone: 2222-1111
Fax: 2222-9999

Figura 1.1. Cartéo de visitas insosso de um cliente



Principios do Web Design Maravilhoso

Qualquer um, independentemente do seu nivel de talento artistico, pode criar designs
funcionais e atraentes — isso s6 requer uma pequena experiéncia e o conhecimento prético
de alguns principios bédsicos de layout. Comecemos, entdo, pelo basico e, muito em breve,
voceé terd o fundamento necessdrio para produzir websites de alta qualidade.

O Processo de Design

Projetar um website pode ser uma faca de dois gumes. O processo estd em algum lugar
entre a arte, a ciéncia e a resolugdo de problemas. Sim, nés queremos criar um site
individual que seja esteticamente agraddvel, mas nossa maior prioridade deve ser atender
as necessidades do nosso cliente. Essas necessidades podem ser elevadas e elaboradas ou
elas podem apenas ser a disponibilizacdo de informacdes. Entretanto, se falhamos em
ouvir atentamente, o projeto inteiro desabard, junto com nossa reputagdo. Os detalhes
técnicos do desenvolvimento, hospedagem e manutengdo de um website ou sistema
podem ser, bem, técnicos. O processo de criagdo de um design comp, no entanto, pode ser
resumido a apenas trés tarefas basicas: descoberta, exploracdo e implementagdo.

0 que € um Comp?

A palavra comp é a abreviagio para “boneca completa” — um termo que deriva do mundo do design
impresso. O termo indica a simulagdo completa de um layout impresso, criada antes de o layout
propriamente dito ser enviado para impressdo. Ao traduzir o termo para a linguagem do web design,
um comp representa a imagem de um layout, criada antes de desenvolvermos o protétipo do design
em HTML.

Descoberta

O componente de descoberta do processo de design envolve conhecer os clientes e
aprender o que eles fazem. Isso pode parecer um pouco contraintuitivo, mas reunir
informacoes sobre quem sdo seus clientes e como eles conduzem seus negécios é a tinica
forma de chegar a um design adequado e eficaz.

Antes de agendar a primeira reunido com clientes, gaste algum tempo pesquisando o negécio
deles. Se pediram a vocé para que crie um website, é porque provavelmente ndo possuem
nenhum no momento, mas, mesmo assim, tente encontra-los no Google. Se ndo houver
nenhuma informacéao especifica relacionada a empresa deles, tente descobrir um pouco mais
sobre o ramo de atividade em que atuam antes da primeira reunido. Sempre que possivel,

a primeira reunido deverd ser conduzida pessoalmente. Em algumas ocasides, a distdncia
poderd decretar que a reunido inicial seja feita por telefone, mas, se o cliente estiver na
mesma cidade que vocé, reserve um horario para encontrar-se com ele pessoalmente.

Lembre-se que o objetivo do primeiro encontro néo é impressionar o cliente nem vender

sua propria imagem de designer ou um website. O alvo da reunido é a comunicacio e o
estabelecimento do que o cliente quer. Tente ouvir mais e falar menos e leve consigo um bloco
para tomar notas. Se levar um laptop ou tablet com vocé para falar sobre exemplos de website,
limite o tempo em que ird usa-lo. Computadores tém telas e as pessoas acabam se prendendo
a elas; se o cliente ndo estiver olhando para a tela o tempo todo, vocé provavelmente estar4,
enquanto faz suas anotagdes. Caso seja necessdrio recorrer a tecnologia na reunido, use um




Layout e Composicio

aplicativo de gravacgdo de voz para gravar a conversa — com a permissdo do cliente, claro. Na
minha experiéncia, entretanto, digo que um bloco de papel é menos ameacgador e muito menos
uma distragdo para um cliente sem muita intimidade com a tecnologia.

@ Reunides com o Cliente Ndo Precisam Acontecer em um Escritorio

Mesmo quando trabalhei para uma empresa em um grande escritério, algumas das minhas reunides
mais produtivas com o cliente aconteceram em um café ou durante um almogo. A viabilidade dessa
abordagem depende do cliente. Se o seu contato ndo parece ser do tipo que admite reunides infor-
mais, entdo esquega a sugestdo. Em muitos casos, porém, essa é uma excelente maneira de tornar
reunides de negécios mais pessoais.

Veja a seguir algumas das perguntas que gosto de fazer a um cliente em um primeiro
encontro, mesmo que ja as tenha respondido através de um mecanismo de pesquisa:
O que a sua empresa faz?
Qual a sua fungdo na empresa?!

A empresa jd possui um logotipo ou marca? Qual o seu objetivo em desenvolver
um website?

Quais informagdes gostaria de disponibilizar on-line?

Qual tipo de pessoas representa o seu publico-alvo? Elas compartilham algo em
comum, como idade, sexo ou localizagdo geogréfica?

Quem sdo seus concorrentes? Eles possuem websites?
Vocé tem exemplos de websites que gosta ou néo gosta?

Qual o prazo que vocé tem para o projeto e qual o seu orgamento?
Se o projeto é reformular um website existente, também gosto de perguntar:

O que seus visitantes geralmente procuram quando visitam seu site?
Quais os problemas com o seu design atual?

O que vocé pretende atingir com um redesign?

Existem elementos do site atual que vocé quer manter?

Como vocé acha que os visitantes reagirdo a um novo design do site?

As vezes, comeco fazendo mais perguntas, além das relacionadas acima. Use a sua
imaginacdo e tente formular perguntas criativas, com as quais vocé podera obter melhores
esclarecimentos sobre o negdcio do cliente. Se vocé é um programador, evite usar o jargédo
técnico. Se for um designer, evite falar especificamente em design. Sem duvida, talvez isso
seja tudo o que esteja na sua mente, contudo “marcacdo seméntica”, “layouts responsivos” e
assim por diante, provavelmente, ndo fardo nenhum sentido para o cliente. Pior ainda, esse
tipo de conversa pode trazer opinides mal dirigidas em seu caminho, antes mesmo de vocé
ter a chance de comecar a pensar no design.

1 Esta questdo é especialmente importante, se esta pessoa for seu principal contato.
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Exploracao

O passo seguinte no processo de design é levar o que foi aprendido com o cliente ao seu
laboratério para andlise, dissecagdo e experimentagdo. Vocé deve conhecer bem todas as
informacoes sobre os produtos e servigos que ele tem a oferecer e jogar com a forma como
elas poderiam ser organizadas. Coloque-se no lugar dos visitantes do website e se pergunte
0 que essas pessoas estdo procurando. Se vocé estd pensando em comprar um produto, o
que precisa saber antes de comprar? Se vocé estd adquirindo um servigo, onde buscaria
saber sobre as diferentes ofertas e qual nivel de servigo precisa? Qual o titulo mais claro
para a pagina x e quantos passos sdo necessarios para chegar a pagina y?

No mundo do web design, esse é o inicio do processo conhecido como arquitetura da
informacdo ou Al, para abreviar. Para websites expansivos e aplicativos complexos, a
arquitetura da informagéo é uma carreira em si, mas os principios bdsicos desse campo
podem fornecer uma fundagéo sélida até mesmo para os menores websites. Para o estdgio
de exploracdo de nosso processo, queremos focar em organizar o fluxo de contetido do
website em uma estrutura que possamos desenvolver.

Duas das ferramentas mais essenciais para essa tarefa sdo papel de rascunho (ou um
quadro branco, se vocé tiver) e um grande bloco de notas adesivas. Faga uma lista de
todos os detalhes do website e comece a separd-los em grupos e subgrupos. Esses mudaréo
muito de categorias e é ai que as notas adesivas entrardo em agdo. Se vocé fizer uma
anotagdo para cada secdo, subsegdo e pdgina do site, poderd organizéd-las em uma parede,
na ordem em que aparecerdo na navegacdo de seu site. Vocé néo vai querer sobrecarregar
o visitante com muitas opgdes, mas também ndo vai querer enterrar as informagées muito
profundamente dentro do site; ou seja, a muitos cliques da pdgina inicial. Ndo hé regras
fixas para essa atividade; apenas torne as informacgdes mais 6bvias e faceis de acessar.

Implementacao

Agora que jd pensamos em como queremos organizar as informacgdes com que estamos
trabalhando, a etapa de implementagdo de nosso processo de design comecga com a

criagdo de um layout. Independentemente do tipo de projeto, tente ndo se ater a tecnologia
associada com a montagem de websites — pelo menos no primeiro momento. Neste ponto,
ndo importa se o site consistird exclusivamente em linguagem HTML, em um modelo

de sistema de gerenciamento de conteido ou em um aplicativo Ruby on Rails; a questéo
essencial é que temos uma interface para projetar e uma folha de papel em branco. “Papel?”
Isso mesmo! Papel. Achou que ja poderia voltar para o seu precioso computador? De forma
alguma. Entenda o porqué: é muito facil perder o foco no design quando se estd pensando o
layout em frente a um computador. Comecando pelo papel, vocé pode ignorar as limitagoes
técnicas de navegadores e CSS para se concentrar no aspecto que deseja dar ao seu produto
final. Agora, vocé pode estar achando que todo bom designer carrega, para todo lugar,
aqueles maravilhosos cadernos de desenho de capa dura, nos quais utilizam marcadores e
tintas carissimas para produzir obras-primas ao estilo Da Vinci, representando os layouts
das pdginas da Web. Da minha parte, uso um caderno de desenho espiral e qualquer
instrumento de escrever que encontre sobre a mesa e que ainda funcione.

Comeco rabiscando alguns layouts possiveis. Apés desenhar alguns, escolho um que

me agrade, pulo para o Photoshop e utilizo a ferramenta Retdngulo, para cobrir as dreas
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marcadas na minha folha de papel. Uma vez definido o layout, fago testes para as cores
de fundo e de primeiro plano, até estabelecer um esquema de cores consistente. Prossigo,
apertando comandos aqui e ali no Photoshop, definindo pixels, até que, finalmente, como
em um passe de mégica, tenho uma boneca para mostrar ao cliente.

Simples, ndo? Bem, talvez eu tenha pulado algumas etapas nessa breve descrigéo, porém,
para ser franco, quando me perguntam como fago o meu trabalho, as explicagdes dadas
seguem mais ou menos essa linha. A verdade é que hd um amontoado de informacdes no
meu subconsciente, oriundas da minha experiéncia passada, além das velhas aulas na
faculdade de arte e design, que me ajudaram a definir meu préprio processo de design.

Aprender a criar um design é como aprender a programar. Alguns ji tém jeito para a coisa,
mas qualquer um pode aprender. Da mesma forma como héd cédigos bons e ruins, também
h4 designs bons e ruins. O aprendizado de alguns dos principios e convengdes associados
ao design o ajudard a compreender a diferenca entre o bom, o ruim e o péssimo, além de
guid-lo no estabelecimento do seu préprio processo de design.

Definicao do Bom Design

Séo dois os pontos de vista principais que norteiam a maioria das pessoas em sua definigdo
sobre se o design de um website é “bom” ou “ruim”. Hé o ponto de vista estritamente
prético, cujo foco é a funcionalidade, a informacéo apresentada de maneira eficaz e a
eficiéncia. Em seguida, temos a perspectiva puramente estética, que envolve o valor
artistico e o apelo visual do design. Algumas pessoas detém-se nos aspectos estéticos e
gréficos e acabam deixando o usuédrio de lado, enquanto alguns gurus da praticidade se
perdem em seus testes com o usudrio e esquecem o atrativo visual. A fim de alcangar o
publico e manter o seu interesse, é essencial explorar ao mdximo ambos os aspectos.

O mais importante é ter em mente que design significa comunicacéo. Se vocé criar um
website prético, com informacdes bem-apresentadas, porém feio e sem conexdo com a
marca do cliente, ninguém vai querer uséd-lo. Da mesma forma, se vocé criar um website
atraente, mas que seja dificil de usar ou inacessivel, as pessoas sairdo. O fato é que os
elementos e a funcionalidade do design final de um website devem atuar como uma
unidade coesa, de modo que:

Os usuarios se sintam satisfeitos com o design, porém atentos ao conteiido

Uma das maiores preocupagdes entre os profissionais da praticidade é o tempo perdido
pelo usudrio tentando localizar a pdgina que contém a informagéo desejada, seja ela um
tépico de contetido, um link para outra pagina ou o campo de um formuldrio. O design
ndo deve ser um obstdculo; ele deve agir como um intermediador entre o usuério e a
informacdo.

O site Harmony Republic? (ilustrado na Figura 1.2) é um bom exemplo de design bonito
e prético. As ilustragdes ricas e coloridas fluem ao redor da estrutura da pagina, que é
embelezada com uma navegacdo desenhada a méao e um layout simples. A abundéancia
de elementos orgdnicos feitos a médo criam um contraste e ajudam a atrair os olhos aos
artistas em destaque, sem interferir na legibilidade da pagina ou na sua organizagéo.

2 http://www.harmonyrepublic.com/
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Figura 1.2. Harmony Republic

Os usudrios possam percorrer facilmente por uma navegacéo intuitiva

Discutiremos um pouco mais sobre a disposigdo da navegagdo nas pdginas mais tarde,
porém o principal bloco de navegacgdo propriamente dito deve estar claramente visivel
na pdgina, com cada um dos links acompanhado de um titulo descritivo. Uma estrutura
de navegagdo que, além de alterar a exibigdo visual com o passar do mouse, indica
também a pagina ou segdo ativa (como no caso do menu ilustrado na Figura 1.3) ajuda
os usudrios a se situarem e a descobrirem como chegar onde desejam.

Hello! About Us Our Work Our Process Sketchbook Contact Us

U

Figura 1.3: Menu de navegacdo do site nclud.com, uma agéncia de web design de Washington D.C.

A navegagdo secundadria, os campos de pesquisa e os links de saida ndo devem ser os
elementos predominantes da pagina. Se facilitarmos a localizagdo de tais itens e os
separarmos visualmente do conteido, permitiremos aos usudrios manter o foco na
informagdo — e ainda assim saberdo aonde ir, quando estiverem prontos para avangar
para outro conteddo.
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Os usudrios reconhecam cada pagina como pertencente ao site

Mesmo que haja diferencas dramadticas entre o layout da pagina inicial e o restante do
site, é imprescindivel a coesdo entre tema ou estilo ao longo de todas as pédginas, de
modo que o design ndo perca seu sentido.

Observe as trés capturas de tela do website Moore School of Business® na Figura 1.4.
Embora os blocos de contetido, nessas pdginas, tenham sido divididos de maneiras
diferentes, o usudrio encontrard diversos indicadores visuais evidenciando que tais
pédginas pertencem ao mesmo site. Grande parte dessa unidade se deve a repetigdo da
identidade e aos blocos de navegagdo. O uso consistente de uma paleta de cores um
tanto limitada (preto, cinza, amarelo e vermelho) também ajuda a unificar as paginas.

AROLINA UnivenstyHome  Aluml  SudentLfe News Ewnts Vit SewhQ  SUPPORT

Academic Programs  Faculty & Research  Corporate Solutions  Career Management  About

Moore Worldwide

‘Thought leadership in giobl business education.

Rio de Janelro Alum
2018

#1 Celebration
MBA Masters Doctoral Undergrad MARCH 19,2010

Connect with Moore
Contact Us

Get Involved

Figura 1.4. Paginas da Moore School of Business

3 http://mooreschool.sc.edu/
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Anatomia de uma Pagina da Web

Mesmo para quem néo é designer, a definigdo de um design que satisfaga a todos os
requisitos esbogados acima é uma tarefa simples. E algo semelhante a montar frases na
geladeira, utilizando pegas magnéticas com palavras poéticas. Embora as palavras possam
ser organizadas de milhdes de formas diferentes, apenas algumas combinagdes fazem
sentido. Esse jogo de palavras assemelha-se aos componentes, ou blocos, de uma pagina da
Web. Apesar de o nimero de blocos necessarios depender do tamanho e do assunto do site,
a maioria deles contém os componentes observados na Figura 1.5.

B0 O CTEDD | 74" W
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C

Figura 1.5. A anatomia de uma pagina da Web
Vejamos cada um desses componentes por vez:

Bloco de Conteudo

Toda pagina possui um contentor. Poderfamos defini-lo na forma da tag body da pdgina ou
uma tag div, contendo todo o contelddo. Sem algum tipo de contentor, ndo teriamos onde
colocar o contetido da nossa pdgina. Os elementos vagariam para fora dos limites da nossa
janela de navegagdo, sumindo no espago vazio. A largura do contentor pode ser fluida, isto
é, que se expande para preencher a largura da janela de navegagao, ou fixa, de forma que o
contetddo tenha a mesma largura, ndo importando qual seja o tamanho da janela.
Logotipo
Quando um designer fala em identidade, ele estd se referindo ao logotipo e as cores
presentes nas diversas formas de marketing de uma empresa, tais como cartdes de
visita, papel timbrado e assim por diante*. O bloco de identidade exibido em um
website deve conter o logotipo ou o nome da empresa, devendo aparecer no topo de
cada uma das pdginas do site. O bloco de identidade fortalece o reconhecimento
da marca e permite aos usudrios certificarem-se que estdo visualizando paginas
pertencentes a um unico site.

4 Muitas pessoas usam as palavras “identidade” e “marca” como sin6nimos. Marca é um termo amplo, que
descreve o processo de desenvolvimento da ciéncia de uma empresa, produto ou servigo. O processo de uma
marca envolve propaganda, pesquisa de mercado, feedback do cliente e muito mais. A identidade é, de fato, um
subconjunto da marca, que somente lida com os aspectos visuais dela.
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Navegacdo
E essencial que o sistema de navegacdo do site seja facil de se encontrar e de usar. Os usuarios
esperam encontrar a navegacdo exatamente no alto da pdgina. Se a intengéo é utilizar menus
verticais, descendo pela lateral da pagina, ou um menu horizontal, cruzando o alto da tela, a
navegacdo deverd ficar o mais préximo possivel do topo do layout. Em tltimo caso, todos os
principais itens de navegagdo deverdo aparecer “acima da dobra”.

Acima da dobra

A dobra, como muitos designers a chamam, é onde o conteido de uma pagina termina, antes
que os usudrios fagam a rolagem da tela para baixo. Essa metdfora deriva do conceito de dobra
em um jornal. Se vocé observar a primeira pdgina de um jornal dobrado, a maioria das
manchetes e noticias importantes aparece na metade superior, de forma que seja possivel
visualizar de relance as noticias mais importantes com o jornal dobrado. A localizagdo da
dobra em uma pdgina da Web depende das dimensdes do navegador e da resolugédo da tela do
usudrio.

Contetido

Contetddo é tudo. O contetido consiste em qualquer texto, imagem ou video encontrado em
um website. O tipico visitante de um website entra e sai do site em questdo de segundos. Se
o visitante ndo conseguir encontrar o que procura, certamente fechara o navegador ou ird
para outro site. E importante manter o bloco de contetido principal como ponto focal de um
design, para que os visitantes possam procurar, na pagina, a informagéo que necessitam.

Rodapé
Localizado na parte inferior da pdgina, o rodapé geralmente contém informagoes sobre
direitos autorais, contato e informacdes legais, bem como alguns links para as segdes
principais do site. Ao separar o conteido final da parte inferior da janela de navegagéo,
o rodapé deverd indicar ao usudrio que este é o fim da pédgina.

Espaco em branco

O termo do design grdfico denominado espago em branco (ou espago negativo) refere-
se literalmente a qualquer drea da pdgina ndo preenchida por letras ou ilustragoes.
Muitos web designers principiantes (e a maioria dos clientes) sentem a necessidade

de preencher cada centimetro da pagina com fotos, texto, tabelas e dados, mas deixar
um espago em branco na pagina é tdo importante quanto preenché-la com conteido.
Sem um planejamento cuidadoso da drea a ser deixada em branco, o design ird parecer
sufocado, como uma sala abarrotada de gente. O espago em branco ajuda o design

a respirar, enquanto guia os olhos do usudrio pela pagina, e também ajuda a criar
equilibrio e unidade — dois conceitos importantes, que discutiremos detalhadamente,
mais adiante, neste capitulo.

A essa altura, jd tivemos nossa primeira reunido com o Sr. Silva, nosso cliente teérico. Foi
um encontro bem proveitoso. Ele explicou detalhadamente o que sua empresa faz e o que
pretende com o site. Apesar de ainda ndo termos um contetdo de fato, podemos utilizar os
blocos padrdo da anatomia de uma pdgina da Web para comecar a desenvolver um layout.
Embora outros blocos especificos para sites sejam utilizados na producéo dos designs de
boa parte dos layouts de websites, a anatomia de uma pdgina da Web serve para resumir a
maioria dos blocos mais comuns.

Agora, munidos dessas informagodes, como poderemos utilizd-las na criagdo de um layout

bésico para a Silva Servigos? E hora de recorrer a teoria do grid.
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Teoria do Grid (Grades)

Quando se fala em grid, a maioria das pessoas pensa em engenharia e arquitetura.
Contudo, o grid é igualmente uma ferramenta essencial para o design grafico e o uso de
grids no design de websites explodiu em popularidade nos tltimos anos.

Utilizar um grid néo significa apenas alinhar coisas ou torné-las quadradas: é também
uma questdo de proporgao. E assim que a “teoria” se transforma na teoria do grid. Muitos
historiadores da arte atribuem ao pintor holandés Piet Mondrian o status de pai do design
grafico devido ao seu uso sofisticado dos grids. No entanto, a teoria do grid influenciou
trabalhos artisticos bem-sucedidos por milhares de anos. O conceito de divisdo dos
elementos de uma composigdo remonta as ideias matemadticas langadas por Pitdgoras e seus
seguidores, que definiram nimeros como proporgdes e ndo unidades individuais.

A Escola Pitagérica observou a ocorréncia de um padrdo matematico tdo frequente na
natureza, que acreditava ser divinamente inspirado. Assim, o padrao ficou conhecido
como a proporgdo durea ou divina proporcdo. A ideia bésica é ilustrada na Figura 1.6.

Figura 1.6. A proporcéo aurea

Podemos dividir uma linha em duas partes, utilizando a proporg¢ao aurea, dividindo seu comprimento
por 1,62. Esse numero magico, 1,62, ¢, na verdade, 1,6180339..., um numero irracional, que geralmente é
representado por ) (le-se “fi”). A explicagdo matematica de como se chegou a esse numero ¢ um tanto
complicada para a presente discuss@o e provavelmente ndo o ajudara a ser um designer melhor; portanto,
pouparei os detalhes. Além disso, minha matematica esta um pouco enferrujada.

Agora, 0 que essa proporgdo tem a ver com design grafico? De modo geral, as composicoes
divididas por linhas proporcionais a proporgdo durea sdo consideradas esteticamente
agraddveis. Os artistas da Renascenca utilizavam a divina proporgdo para produzir suas
pinturas, esculturas e a arquitetura, assim como os designers de hoje com frequéncia a
empregam na criagdo de layouts de pagina, posteres e panfletos. Em vez de apoiar-se em
ideias artisticas, a divina proporgdo nos oferece diretrizes l6gicas para a produgdo de
layouts atraentes.

Este girassol é um exemplo da proporg@o aurea na natureza, como mostra a Figura 1.7. O didmetro do
centro do girassol € o seu diametro total, incluindo as pétalas, dividido por )
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Figura 1.7. A proporcéo aurea na natureza

A Regra dos Tercos

Uma versdo simplificada da proporgdo durea é a regra dos tergos. Uma linha dividida em
duas pela proporgdo durea resulta em duas segdes, sendo uma delas aproximadamente o
dobro do tamanho da outra. Uma maneira simples de aplicar a divina proporgdo sem o uso
da calculadora é dividir uma composigdo em trés partes.

Para um experimento rdpido de layout, eu gostaria de comegar desenhando um monte de
grids simples, usando a regra dos tergos, em ldpis e papel. Apenas desenhe um retdngulo e
divida-o horizontalmente e verticalmente em segoes de trés. Entdo, desenhe uma linha entre
cada linha vertical, criando seis colunas para trabalhar, como mostrado na Figura 1.8.

Figura 1.8. Um grid simples
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Com esses grids simples, poderemos, entdo, comegar a esbogar nossos elementos. Isso

é normalmente chamado de wireframe. Os wireframes sdo esbogos ou layouts simples,
onde vocé desenha blocos de contetido e suas posigdes na pdgina. Os wireframes séo
extremamente tteis, porque vocé pode mover os elementos pela pdgina rdpida e facilmente.
O retdngulo grande principal representa o contentor mencionado na sec¢éo intitulada
"Anatomia de uma Pdgina da Web". Quando trabalho com esse método de design de
layouts, gosto de incluir primeiro o bloco maior. Geralmente, esse bloco representa o
contetddo. No primeiro grid que produzi empregando a regra dos tergos, incluf o bloco de
contetdido dentro dos dois tergos do layout localizados no lado direito inferior. Em seguida,
posicionei meu bloco de navegagdo no tergo central da coluna a esquerda. O texto do
bloco de identidade ficou junto a lateral esquerda do conteddo e a segdo de imagens de
identificagdo ficou acima do menu. Finalmente, espremi o bloco do copyright abaixo do
contetdo, na coluna direita do grid. O resultado foi o quadro do canto superior esquerdo,
dentre as quatro possiveis combinagoes ilustradas na Figura 1.9.

home
sobre a
empresa
servicos
contato

| | | |

" SILVA ﬂ
‘1 SILVA SERVIGOS SERVIGOS

Figura 1.9: Quatro layouts em grids que sequem a regra dos tercos

Esses esbogos iniciais fornecem um rdpido olhar sobre qual abordagem de layout pode
funcionar para seu website. No entanto, ndo precisa parar por ai — o crescimento da
popularidade na Web de designs baseados em grid inspirou muitos artigos bons sobre — e
ferramentas para — desenvolver websites em um grid.
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960 Grid System

Uma das minhas ferramentas favoritas para organizar os componentes do website sdo os
templates e folhas de esbogo do 960 Grid System® de Nathan Smith. Inspirado em artigos dos web
designers Khoi Vinh e Mark Boulton, o 960 Grid System é primariamente um framework de CSS.

@ Frameworks de CSS

Um framework de CSS é um sistema configurado para lidar com a estrutura em grid de um website.
Frameworks comuns de CSS sao baseados em layouts de 12 colunas, 18 colunas ou 24 colunas. A razéo
de esses numeros terem sido escolhidos é que oferecem maior quantidade de combinagdes de
multiplas larguras de colunas, ja que sdo divisiveis por 1, 2, 3,4 e 6.

A largura dos templates vem de um artigo de Cameron Moll. Contemplando qual largura
caberia em um display de 1.024px, Moll usou 960px e apontou que o niimero era divisivel
por 3,4, 5, 6, 8, 10, 12, 15 e 16 — tornando-o a largura ideal para grids. Nathan combinou
essas ideias em um framework e criou trés bases de layout: uma com 12 colunas, uma
com 16 colunas e uma com 24. Eu, pessoalmente, prefiro trabalhar a partir do template de
12 colunas, ja que ele me permite dividir facilmente o contetido em quartos abrangendo
quatro colunas, tergos abrangendo trés e metades abrangendo seis. Usar essas folhas de
esbogo torna mais facil a transicdo de seus esbogos e maquetes para o protétipo real de
trabalho. Note que esta abordagem é facilmente traduzida para muitos outros frameworks
de CSS também, assim como Foundation® e Bootstrap’, porque eles também sdo baseados
em grids de 12 colunas — discutiremos Bootstrap e Foundation com mais detalhes mais
tarde.

Ao experimentar diferentes arranjos para seus préprios layouts, use as colunas de qualquer
grid que escolheu como guias de alinhamento para os blocos de identidade, navegagao,
contetido e rodapé. E muito tentador organizar todos os seus elementos dentro de um ou
dois blocos, mas tente evitar isso — ndo é muito interessante visualmente. Em vez disso,
considere empurrar alguns elementos para outra coluna ou totalmente para fora do grid.
Uma das maiores reclamagdes de novos designers sobre trabalhar com grids é que tudo
parece encaixotado e em formato de grid. Para aqueles que sdo contra o uso de grids por
essa razdo, aconselho que deem uma olhada em websites como 10K Apart?, mostrado na
Figura 1.10. As colunas vermelhas sdo do template de 16 colunas do 960 Grid System e nédo
existem no website verdadeiro. Com essas colunas escondidas, vocé pode nunca perceber
que esse design foi criado em um grid.

Para citar Josef Miiller-Brockmann, pioneiro em design gréfico (e autor de Grid Systems in
Graphic Design): “O sistema de grid é um apoio, ndo uma garantia. Ele permite um nimero
de possiveis usos e cada designer pode procurar uma solucdo apropriada ao seu estilo
pessoal. Mas deve-se aprender como usar o grid; é uma arte que requer pratica.”

°  http://960.gs/

®  http://foundation.zurb.com/

7 http://getbootstrap.com/

8 http://10k.aneventapart.com/

9 Josef Miiller-Brockmann, The Graphic Artist and His Design Problems, Arthur Niggli Ltd, Suiga, 1961, p. 92.
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Figura 1.10. Website 10K Apart com camada de grid de 16 colunas

O desejo que temos por estrutura, grids e proporgéo ideal é profundamente impregnado
na natureza humana. Um layout que “nédo parece certo” pode ser consertado, alterando-
se os elementos e seu tamanho no grid. Entdo, se um layout nao funciona, continue
experimentando. Em algum momento, todos os pedagos se encaixardo e o som do Tetris,
quando passamos de nivel, tocard em sua cabega. Vocé tera alcangado o equilibrio.






