leigos

Traducao da 2° Edi¢do

Rob Ciampa, Theresa Go,
Matt Ciampa e Rich Murphy

A

ALTA BOOKS

EEEEEEE




Sumario Resumido

Introducao. ..................... 1
Parte1: Comecando ........................co 7
carituLo 1: Fazendo a Paginalnicial ................. ... ... 9
capituto 22 Os Elementos Basicos do YouTube. ...t 25
carituto 3: Construindo Seu CanaldoZero................oooiii.. 63
Parte 2: Fazendo Otimos Videos ................................. 79
carituto 4: O que Torna um Bom Video um Bom Video? .................. 81
carituLo 5:  Fazendo Grandes e Pequenos Planos . ....................... 107
carituto6:  Adquirindo as Ferramentas do Negocio ...................... 133
carituto 72 Unindo Tudo para Capturar Videos ....................... ... 149
carituto 8: Corrigindo na POs: AEdICE0. ... 169
capiTuLo 9: Preparando-se parao DiadoEnvio ... 195
Parte 3: Criando e Conhecendo Seu Publico.................. 223
capituLo 10: Construindo Seu PUblico ... 225
capituLo 11: Conhecendo Seu PUblico ... 247
Parte 4: Um Negocio Sério....................................... 277
capituLo 122 Como e Por que os Negdcios Usam o YouTube............... 279
cariTuLo 13: Expandindo Seu Publico com o Google Ads. .................. 297
capiTuLo 14: Monetiza¢do: Como Ganhar Dinheiro ........................ 335
Parte5: APartedosDez......................................... 349
cariTuLo 15: Dez Passos-chave para Melhorar os Resultados de Busca
doYouTube. ... ... 351
carituLo 16: Dez Coisas para Saber sobre Direitos Autorais................ 361

indice . . . 371



omecanao



NESTA PARTE...

Descubra como criar uma pagina inicial no YouTube.

Domine todo o basico do YouTube.

Veja o que esta envolvido na construgdo de seu canal.



NESTE CAPiTULO

» Entendendo a importancia de estar
no YouTube

» Tornando-se uma estrela de um
video viral

» Deixando seu canal exclusivo

» Produzindo videos para diversao
e lucro

Capitulo 1
Fazendo a Pagina Inicial

YouTube é a nova fronteira entre negdcios e entretenimento, o que

significa que ha muito entusiasmo e criatividade associados com a

criacdo e o gerenciamento de um canal, como ocorreu com o sur-
gimento da televisdo, quando o céu parecia o limite. O YouTube — como a
televisdo, antes dele — foi pego na mesma aventura que surge da definicdo
de seu publico-alvo e de descobrir o que ele quer assistir.

Para a televisdo, a natureza aventureira de suas empreitadas iniciais se
dava pelo fato de que a TV era tdao nova, que o publico ndo sabia o que
queria. Para o YouTube, trabalhando no mercado atual, trata-se mais de
conciliar os interesses diversos e as necessidades de uma audiéncia que
atrai mais de um bilhdo de pessoas de todo o planeta.

Quem quiser exibir sua proeza em video ou compartilhar sua visdo com o
mundo pode abrir um cantinho no YouTube ao comecar um canal. E claro que,
quando a televisdo comecou, nds tinhamos mais dedos nos pés do que a TV
tinha canais. Atualmente, o YouTube tem bilhdes de usudrios, e isso faz com
que presidir um canal do YouTube de sucesso seja um pouco mais assustador.

Ter mais de 2 bilhdes de usuarios ativos por més faz com que ser notado em
seu canal seja como procurar uma agulha virtual em um palheiro online.
Ainda assim, apesar do aumento acentuado na competicdo, a inten¢do
sempre fol a mesma — fazer com que as pessoas assistam a seu canal.
Mas hd uma boa noticia: vocé também tem uma vantagem que sua contra-
parte ndo tinha nos anos 1940. Naquela época, era necessario muito capital
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para comecar um canal. Hoje? Nem tanto. Na verdade, se s6 quiser uma
plataforma para apresentar alguns de seus trabalhos em video, o YouTube
possibilita isso sem que vocé tenha que sacrificar um centavo.

Saber que o YouTube é grétis deveria reduzir algumas preocupacoes — pelo
menos da perspectiva financeira. Una isso ao tamanho e a diversidade do
publico — e o nimero sem fim de tépicos que o interessa —, e é facil acre-
ditar que vocé tem certa chance de sucesso. Isso é verdade, até certo ponto
— se quiser que seu canal tenha éxito, precisa dar a seus espectadores um
conteudo atraente.

Dizer que o canal precisa ter um contetido sélido, que as pessoas realmente
querem ver, é tdo 6bvio quanto dizer que uma hamburgueria precisa fazer
um bom hamburguer para sobreviver. Mas o conteido é a primeira parte
da equacdo. O resto depende de como vocé atraird os espectadores para o
conteuido: apesar de o YouTube ser grétis, a producao de um video ndo é.
A menos que queira jogar dinheiro fora, é preciso gerar alguns fundos para
produzir contetido de qualidade para o canal. No mundo do YouTube, uma
das principais maneiras de gerar tais fundos é com a receita de publicidade
— e ndo é nenhuma surpresa que, quanto mais espectadores vocé atrai,
maior é seu potencial de gerar renda com publicidade. O quanto depende de
suas necessidades e ambicdes, mas um aumento na receita leva a valores
de producdo melhores, o que, em troca, gera mais renda.

Mas, antes que comece a pensar em todo o dinheiro que ganhard, vamos
dar uma olhada no que é necessario para comegar um canal para vocé ou
seu negocio.

O Fendmeno YouTube:
Por que Vocé Precisa Estar Nele

10

Como grdos de areia na praia, ou episédios de Os Simpsons, o YouTube tem
mais tépicos do que qualquer ser humano pode contar. E como vocé ja ama
fazer videos e provavelmente tem alguma expertise ou ponto de vista para
compartilhar com o mundo, o YouTube pode ser seu melhor outlet criativo.

Por outro lado, vocé ndo é o unico tentando ser notado no YouTube. Mui-
tas outras pessoas com a mesma intencao estdao em busca de construir
um publico para seu canal. (“Quantas?”, pode ser que vocé pergunte. O
numero excede o dos apps de cartao de crédito pré-aprovado que lotam seu
e-mail, entdo é muita gente.)

Sua jornada no YouTube comeca conhecendo seus pontos fortes. Alguns
usuarios gostam de documentar as peculiaridades de seu cotidiano para a
diversdo alheia. Outros tém algum tipo de expertise para compartilhar. Ha
os artistas que usam o site como seu palco pessoal — e a lista segue. Até os
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negécios percebem que é um 6timo lugar para informar os consumidores
sobre produtos ou oferecer um grande nivel de servico a eles. Independen-
temente de sua paixdo, um publico em potencial esta esperando por voceé.

Publico, publico, publico

J& notou a maneira repetitiva como as pessoas descrevem o0s aspectos
mais importantes de um imével? Sim, sabemos que a localizacdo é o que
mais importa, tanto é que os corretores, dentre outras pessoas, se sentem
compelidos a falar trés vezes, como se a mensagem ndo fosse entregue se
falada s6 uma vez.

Talvez essa necessidade de uma énfase especial que vem da repeticdo seja
justificada porque, quando se trata do sucesso do seu canal do YouTube,
somos da opinido de que falar a palavra ptiblico sé uma vez ndo faz jus a
sua importancia. Em homenagem a nossos amigos corretores, concorda-
mos que o sucesso de nosso canal do YouTube depende do (que rufem os
tambores) publico, ptblico, piblico!

E como é um publico do YouTube? Vocé vera pessoas de todas as clas-
ses sociais e logo descobrird que podem passar um bom tempo vagueando
pelos labirintos virtuais aparentemente sem fim do YouTube, as vezes sé
se entretendo, as vezes se educando, as vezes se envolvendo profunda-
mente com o que assistem, as vezes s6 passando o tempo. Dada a quanti-
dade de tempo que as pessoas passam no site, ha uma boa chance de que
alguém acabara vendo seu video. Nao uma étima chance, dado que o site
tem muito conteido e apenas um numero limitado de espectadores para
assistir a ele — mas, ainda assim, uma boa chance.

Entdo, como vocé vai de uma “boa chance” para uma “étima chance”?
Primeiro, seu sucesso depende da forca do seu conteddo. Logo atras de
um conteudo forte, vocé descobrird que precisa ser um vaqueiro virtual,
arrebanhando para o canal pessoas que ndo sabem nada de vocé. Para isso,
vocé precisa saber o que deixa seus espectadores entusiasmados, o que eles
estdo buscando em um contetido de video e como consomem aquilo de que
gostam. Com essas informacdes em maos, vocé ajustara seu contetido para
servir melhor a seu publico (atual ou potencial).

Reunir informacGes sobre os hédbitos de visualizacdo do publico é um pri-
meiro passo crucial para determinar o que ele quer ver e por quanto tempo
esta disposto a assistir a seus videos. O YouTube facilita reunir vérias
informacoes sobre seus espectadores — o YouTube Analytics, sobre o qual
falamos no Capitulo 11, é de grande ajuda —, mas consultar amigos e fami-
liares sobre suas preferéncias de visualizacdo as vezes é um bom comeco.
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FIGURA 1-1:
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Incorporando o YouTube
em seu negocio e planos de marketing

Assim como lencdis frescos em uma noite de verdo, o YouTube se combina
perfeitamente com as redes sociais quando se trata de seus negdcios e suas
necessidades de marketing. Por que ndo? Vocé ja sabe que sua presenga
no Facebook, LinkedIn ou Twitter o conecta com todas as pessoas certas.
Adivinha? O YouTube melhora seu perfil das redes sociais também. (Veja
a Figura 1-1.)

Share X

> QOO0 >

Embed  Facebook  Twitter Blogger reddit Tumblr

https://youtu.beABDyiLeUKoU COPY

[:] Startat 0.0

Ao integrar seu conteido de videos com as redes sociais, vocé leva partes
interessadas para seu canal; ele as conduz para as plataformas de redes
sociais e suas informagdes de contato. Essa sinergia ajuda a criar uma
comunidade de seguidores forte, porque vocé pode informar clientes em
potencial sobre seus negdcios em varias vias.

O video é o parceiro perfeito quando se trata de mostrar produtos, fazer
demonstragoes, oferecer tutoriais ou exibir outras caracteristicas arqui-
tetadas para aumentar o reconhecimento de sua marca. E o YouTube é o
parceiro perfeito para armazenar seus videos.

Quando for desenvolver um plano para incorporar seu conteido do You-
Tube em seus negocios e planos de marketing, considere algumas ideias:

» D@ titulos diretos a seus videos: Seu video deve ter titulos claros e
sucintos. Os titulos devem ir direto ao cerne de seu produto ou servico,
para que as pessoas possam encontra-lo facilmente.

» Crie thumbnails chamativos: Faca com que seus videos se destaquem
da multiddo. Os thumbnails sdo uma 6tima maneira de chamar a ateng¢do
dos espectadores e os compelir a clicar neles.

12 PARTE 1 Comecando



FIGURA 1-2:
Os fortes
metadados
desses
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» Acrescente mais metadados: No YouTube, os metadados sdo
compostos por titulos, tags e descricdes de seus videos. Pensar em
um titulo forte € um bom lugar para comecar, mas nao acaba ai. Vocé
também deve adicionar uma descri¢do detalhada do video, como mostra
a Figura 1-2, e usar o maximo de palavras-chaves — palavras especificas
que representam o assunto do video — relacionadas ao contetdo.
Quanto mais informacdes forem incluidas em cada video, mais facil sera
para os visualizadores encontrarem exatamente o que ele tem a oferecer
em uma busca no Google.

» Inclua suas informacgdes de contato no video: Sempre adicione
informacgdes de negdcios ou pessoais ao video e seus campos de
descricao, como endereco de e-mail e de redes sociais.
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Tornando-se uma estrela!

Estd pronto para seu close? Ou talvez para mostrar algo que vocé saiba
fazer? Ndo importa, porque o YouTube oferece uma plataforma com radio,
filme e televisdo como outra forma de atingir o estrelato. Ao fazer isso, o
YouTube criou uma comunidade dedicada que oferece mais uma maneira
para o mundo notar vocé.

A ideia do estrelato costuma estar atrelada a atores e musicos — e aos
criadores por tras deles. Muitos encontraram um grande sucesso depois
de serem descobertos no YouTube. (Lembra-se do “Shawn Mendes”?) A
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FIGURA 1-3:
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MrBeast.

banda de rock Journey encontrou seu vocalista no YouTube. O guitarrista
do Aerosmith, Joe Perry, também encontrou um vocalista para sua outra
banda, The Joe Perry Project.

Atores também encontraram trabalho ao exibir seus clipes, performances e
audicBes. O YouTube criou muitas estrelas por si s6 — personalidades que
oferecem de tudo, desde parddias de rap a lip-syncing, analises e comentarios
sobre videogames, construiram um nome no YouTube. MrBeast, para usar
como exemplo, é assistido por milhdes de espectadores. (Veja a Figura 1-3.)
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Entdo isso é uma prova de que o YouTube pode oferecer um palco grande o
suficiente para comecar, e talvez sustentar, uma carreira.

Viralizando

Se vocé é um millennial ou uma pessoa que se lembra do mundo antes
da virada do século, a palavra “viralizando” tem dois significados. Entdo,
além de significar a disseminagdo de um virus, o que é uma coisa ruim, o
termo se refere a rapida disseminacdo de um video, e essa é uma coisa boa.

Quando um video viraliza, e isso é no bom sentido, torna-se uma sensagao
que os usuarios compartilham, e compartilhnam, e compartilham — reu-
nindo mais espectadores no processo do que os graos de areia em uma
ampulheta. Fazer seu video viralizar é como lancar um hit ou escrever um
livro listado como best-seller do New York Times, com a excec¢do de que vocé
provavelmente ndo chegara nem perto de ficar rico, nem se chegar a alguns
milhdes de visualizagoes.

PARTE 1 Comegando
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Planejar viralizar um video é como planejar ganhar na loteria. Pode ser que
aconteca, mas ndo aposte nisso. Se estd seriamente interessado em ganhar
alguma receita de publicidade a partir de seu conteido em video, trabalhe
para criar uma gama de conteldo atraente para seu canal, em vez de torcer
pelo gol da vitéria.

N&o tem como saber se um video viralizard, mas ha alguns tracos compar-
tilhados pelos mais bem-sucedidos. Apesar de discutirmos ao longo deste
livro maneiras de melhorar as chances de seu video viralizar, estes sdo
alguns fatores que podem fazer com que ele seja um tremendo sucesso:

» Espontaneidade: H4 um sentimento de “aconteceu na vida real” que
captura um momento aleatério e decisivo que ndo é possivel repetir.
Lembro-me do video popular “Charlie bit my finger — again!” e seus mais
de 800 milh&es de cliques.

» Ser leve: As pessoas amam coisas bobas, que as fazem rir e pensar — ou
que as levem a considerar fazer alguma coisa, como a colecdo de videos
Coca e Mentos, que gerou centenas de milhdes de visualiza¢bes.

» Espalhar-se nas redes sociais: Sim, vocé pode contar com a
possibilidade de alguém cruzar com seu video, mas isso é meio passivo,
como esperar ao lado do telefone até que alguém “o encontre” para o
emprego. E melhor que vocé faca com que as redes sociais conhecam
sua obra-prima mais recente. Apenas alguns tuites aqui, uns posts no
Facebook ali e, quem sabe, um anuincio no Reddit talvez girem as rodas
da viralidade instantaneamente.

Gastando muito, mas muito tempo

Uma pessoa pode passar um tempo atras de informac0es, outras talvez
precisem dar risada ou aprender alguma coisa, entdo os espectadores do
YouTube simplesmente passam muito tempo vendo videos.

E uma coisa boa e uma situagdo ganha-ganha. O publico recebe sua dose de
entretenimento, educacdo e exploragdo, e seu canal se beneficia, porque, a
medida que as visualizagdes aumentam, aumenta também o potencial de
alguém o encontrar. E quando essa pessoa encontra seu canal e vocé por
acaso o configurou para receber renda de antincios (o termo do YouTube
para isso é monetizagdo), vocé ainda ganha um dinheiro.

CAPITULO 1 Fazendo a Pagina Inicial 15



Veja alguns numeros, fornecidos pelo YouTube, que indicam quanto tempo
é gasto (potencialmente) nele:

» Mais de 2 bilhdes de usuarios visitam o YouTube todo més.

» Mais de 1 bilhdo de horas de video séo assistidas diariamente no
YouTube.

» De acordo com a Nielsen, o YouTube atinge mais adultos norte-
americanos de 18 a 34 anos do que a TV a cabo.

O que Torna um Canal Unico

16

Quatro paredes ndo configuram uma casa — mas sdao um bom comego.
Como vocé adorna essas paredes e dispde a mobilia nos comodos é o que
faz com que ela seja exclusivamente sua — exclusivamente seu lar, em
outras palavras. Bom, ndo é muito diferente com um canal do YouTube.

Ao criar um canal do YouTube, ele ndo passa de um template vazio em
uma pagina. Com o tempo, vocé adiciona videos, os organiza em playlists e
cria a arte do canal com seu préprio logo, designs e branding. Obviamente,
o contetido do seu video é uma parte importante do que torna seu canal
especial, assim como a aparéncia dele. Tudo, desde o layout e a cor da fonte
até o tipo de contetido e seus inscritos, ajuda a criar um canal exclusivo.

Ainda que este livro se orgulhe de descrever maneiras eficazes de criar e
manter seu canal do YouTube nas préximas centenas de paginas, primeiro
daremos uma olhadinha no basico:

» Faga com que as pessoas encontrem o seu canal. Se uma arvore cai
na floresta, mas ninguém escutou a queda, ela fez barulho? Quem sabe?
Mais apropriadamente, se vocé criou um canal do YouTube e ninguém o
visita, é uma aposta segura dizer que todo seu bom trabalho ndo valeu
de nada.

Os espectadores tém que saber que seu canal existe para visita-lo. A
principal maneira de fazer com que as pessoas saibam que vocé existe
é se certificando de que seu conteldo aparec¢a nos primeiros resultados
de busca tanto do Google quanto do YouTube. (N3o se esqueca de que
o YouTube é o segundo mecanismo de busca mais popular, logo atras
do Google.) Para conseguir essas classificacdes altas, vocé precisa de
titulos, tags e texto descritivo associando as milhares de palavras-chave
usadas nos mecanismos de busca a cada um de seus videos — isso fara
com que espectadores, em busca de conteuido, entrem em contato com
0 seu conteudo, em vez daquele de outra pessoa. Também é importante
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FIGURA 1-4
O feed de
Recomen-
dagbes do
YouTube.

que os espectadores assistam, deem like, comentem e compartilhem seu
video — que sdo mais indicativos para os algoritmos dos mecanismos de
busca e do YouTube de que seu contetido e canal sdo importantes. Para
ter uma boa métrica, use as redes sociais para preparar seu publico para
0 contelido que esta por vir — assim como um estudio de gravacao cria
um burburinho para um grande blockbuster de verao ao provoca-lo com
prévias e trailers semanas antes do langamento.

Usuarios costumam se beneficiar das recomendac&es personalizadas
do YouTube, como a tela inicial Recomendados para vocé [All
recommendations] (veja a Figura 1-4) e a funcionalidade Proximo video.
Se um usuario clica no seu video e gosta do contetdo, ha uma boa
chance de que visitara seu canal para ver o que mais ele tem a oferecer.
Quanto mais atraente for seu canal a primeira vista, mais provavelmente
um espectador ficara e passara um tempo explorando seu canal e seus
outros videos.
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» Conecte-se com seus espectadores. Vocé deve criar uma comunidade
de seguidores, e para isso acontecer, vocé precisa se comunicar com eles.
Isso significa desde fazer com que se inscrevam no seu canal, interagir
com eles na se¢do de Comentdérios e na guia Comunidade e os expor
as suas outras redes sociais. Vocé pode fazer tudo isso diretamente na
pagina do seu canal.

» Ofereca uma descricao clara do seu canal. Quando os espectadores

sabem o que seu canal tem a oferecer, e se for de interesse deles, é mais
provavel que o visitem com mais frequéncia e talvez até se inscrevam.
Mas vocé precisa divulga-lo.
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Pescando inscri¢coes

Espectadores que gostam do seu contetido voltardo para assistir mais, mas
0s que 0 amam V3o querer se inscrever. Por que ndo? Quando vocé fica
comprando a mesma revista sempre que a vé, acabara assinando-a para
que ela chegue a sua casa pelo correio. O YouTube oferece a mesma opc¢ao
aos espectadores que sempre estdao no seu canal. Basicamente, basta clicar
no botdo Inscrever-se [Subscribe], como mostra a Figura 1-5.

FIGURA 1-5:
Basta um
clique para
0s espec-
tadores se
inscreverem
no canal.
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Depois de os espectadores se inscreverem em seu canal, vocé tem que fazer
sua vontade de assistir valer a pena, ou eles se desinscreverdo antes que

vocé
»
DICA
»
18 PARTE 1

possa falar “Jack Nicholson”. Para “fazer valer a pena”, vocé precisa:

Manter contato com quem € inscrito. De acordo com o YouTube, os
espectadores se inscrevem em milh3es de canais todos os dias, entdo é
importante manter contato se quiser ser o mais lembrado.

Sugira para seus espectadores o seguirem nas redes sociais para que
eles figuem sabendo quando novos contetdos estardo disponiveis. Essa
estratégia ajuda seu publico a se tornar um grupo de fas devotados.

Subir videos ativamente. E dificil imaginar uma televisdo mantendo
visualiza¢des se ndo incluir novos programas. Ainda que fosse sé

Seinfeld o tempo todo, é grande a chance de que os espectadores a
trocassem por outra coisa. Bem, o mesmo conceito se aplica ao seu canal
do YouTube. Se ndo subir novos videos, perdera o interesse de seus
inscritos. O aprendizado? Sempre forneca contetdo novo.

Comecando



FIGURA 1-6:
Uma capa
vazia,
esperando
para ser
preenchida
com uma
imagem
que repre-
sente seu
contetdo.

» Prestar atencdo as tags. Quando vocé tagueia um video, o categoriza
depois de subi-lo para o YouTube. Quando um video esta devidamente
identificado, aumenta a possibilidade de o encontrarem, e isso leva a
futuros inscritos.

Estabelecendo sua marca

Quer seja um consumidor ou espectador, uma marca faz com que seu pro-
duto ou servico seja imediatamente identificavel. Imagine se o logo da
Coca-Cola fosse diferente cada vez que vocé olhasse para ele, ou talvez
a macd em seu PowerBook ndo fosse a mesma que estd gravada no seu
iPhone. Essa falta de consisténcia destruiria sua confianca no produto;
VOCcé comegaria a se perguntar se comprou uma copia barata, e ndo o pro-
duto original.

O branding é arquitetado para restaurar a confianga no produto — aquele
logo familiar o deixa seguro, sabendo que comprou o artigo real. Quando
se trata do seu canal do YouTube, o branding se torna o elemento identi-
ficavel, que permite que os espectadores saibam quem vocé é e do que se
trata seu canal, criando dessa maneira um sentimento de confianga. Assim
como os consumidores se atém as marcas com as quais se identificam, seu
publico fard o mesmo com a sua.

© Richard Murphy - YouTube x |+ — =} X
€& > C @ youtube.com/channel/UCPsfi8sSdZuiZ8CuoKZDpFg?disable_polymer=true O Guest
= @YouTuhe Search Q o -

1 subscriber S Video Manager

R =

Add channel art

Richard Murphy  viewes: vourseir ~ f o]

Home  Videos Playlists  Channels  Discussion  About @

For returning subscribers  For new visitors Featured Channels

+ Add channels
Choose a video or playlist to feature here.

Note: Featured content won't show if you're live streaming.

Feature content

Cancel | Done

Uploads

You don't have any recent uploads, 5o this will not appear on your channel. To add content, upload a video.

CAPITULO 1 Fazendo a PaginaInicial 19



O branding ocorre de varias formas no YouTube:

» Intro: Antes que cada video seja rodado no seu canal, vocé pode inserir
uma intro de trés segundos que fara as vezes de um rétulo para seu
contetido. A mocga enrolada em uma bandeira que segura uma tocha da
Columbia Pictures e o rugido do Ledo da MGM sdo bons exemplos de
elemento de branding. Seu trabalho, caso o aceite, é criar para vocé uma
introducdo que seja igualmente chamativa.

» Capa do canal: Esse elemento é o banner que fica no topo de sua pagina
principal e, a principio, € um espago em branco. Vocé definitivamente
deve inserir uma Imagem do banner que seja chamativa junto do nome
do seu canal. A capa do canal também pode incluir seus contatos e
especificar com que frequéncia planeja subir novos videos.

» Logo: As empresas gastam milhdes em branding quando precisam criar
um novo logo, porque precisam rastrear e substituir cada ocorréncia do
logo antigo. Provavelmente, esse ndo é um problema que vocé tenha —
vocé so precisa criar um logo novo, talvez usando uma imagem simples e
seu nome. Se a parte grafica for um desafio, busque na internet alguém
para criar um por um preco baixo. Ou peca para um amigo com uma veia
artistica criar um logo para vocé.

» Playlists: Se vocé tiver muitos videos no seu canal, pode criar uma ordem
de execugdo para eles. Essa playlist pode oferecer uma viséo geral do
seu contelido ou um subtépico especifico dos seus videos. Vocé pode
nomear cada playlist, e até reorganiza-las.

» Trailer: No contexto do YouTube, um trailer € um video que pode se
iniciar automaticamente quando seus visitantes chegam a seu canal. Vocé
pode usar o video que melhor representa o seu conteddo como um tipo
de propaganda para o que oferece, ou pode fazer um video curto que
mostre aos espectadores o que encontrardo e como se beneficiar dele.

Gerenciando Canais por
Diversao e/ou Lucro
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Todo mundo tem uma razado para fazer um video, e o YouTube ndo discrimina
o porqué. Quer tenha sido influenciado pelas situagoes diarias e bobas repre-
sentadas na série America’s Funniest Home Videos, queira exibir seus talentos
depois de fazer um curso de filmagem ou queira educar as massas com uma
série de videos de “como fazer”, ha um lugar para vocé no YouTube — e
(esperamos!) um publico que esta disposto a seguir suas faganhas.
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LEMBRE-SE

Além do prazer de fazer um trabalho bem-feito, ha (potencialmente) um
lado de negécios ao gerir um canal do YouTube. Se vocé posta videos que
chamam muita atencdo dos espectadores, vale a pena monetizar seu canal
— em outras palavras, gerar alguma receita de publicidade. Mas esse ndo
€ o0 Unico proposito de negdcios com o qual os canais do YouTube podem
ajudar: eles podem fazer as vezes de um grande showroom para suas habi-
lidades ou servico, ou ser uma entrega de descricoes, tutoriais e depoimen-
tos dos produtos que sua empresa vende.

Criando conteudo

Ndo importa se fez um video de dez segundos de uma festa com seus
amigos, tem algo significativo para falar em seu vlog, ou planeja uma
producdo extremamente estruturada com cendrios e atores, vocé estd
produzindo contetdo.

Quase todos os tépicos do mundo estdo representados no YouTube. Essa
diversidade esta em acordo com uma igualmente ampla gama de niveis de
produgdo. Alguns videos sdo bastante sofisticados, apresentando valores
de producao incriveis, mas muitos sdo medianos. E varios deles sdo mal-
feitos e acabam sendo mostrados em aulas de filmagem como exemplos
do que ndo fazer.

Valores de producdo melhores aumentam sua habilidade de chamar a aten-
cao dos espectadores — talvez o suficiente para que assistam a todo o
video e considerem assistir a qualquer outra coisa que vocé tenha a ofere-
cer. O segredo, é claro, é fazé-los se sentirem tdo entusiasmados com o que
viram, que compartilhem com outras pessoas.

Mas uma 6tima qualidade de video ndo acontece por acidente; é um pro-
cesso consciente, da concep¢do ao envio. Apesar de esse topico ser mais
bem representado ao longo deste livro, veja algumas sugestoes importan-
tes para sempre ter em mente:

» Planeje antes de filmar. Otimos videos comecam na pré-producdo.
Isso significa ter uma ideia da locacdo de gravagdo e trabalhar com algum
tipo de roteiro (ou pelo menos um storyboard dos tipos de cenas que
vOCé quer no video).

Um 6timo planejamento gera uma 6tima producao.

» Conhega seu publico. Quando estd comegando, vocé pode tentar fazer
videos sélidos com boas descri¢Bes e esperar que seu publico o encontre.
Depois de atrair alguns inscritos, ainda é importante entender quem
sdo e se seu contelido é o certo para eles. Por exemplo, se comegou um
canal que fala sobre vestibular e cursinho, vocé deve usar uma linguagem
que seja condizente com a populagdo de ensino médio. Nao subestime a
importancia de ser altamente consciente de seu publico em potencial.
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» Mantenha os espectadores entretidos. Ndo importa o assunto,
é importante que os espectadores gostem da experiéncia para que
vocé segure a atengdo deles. Lembre-se de que prender a aten¢do
acontece nos primeiros cinco segundos do video. (Por qué? Porque os
espectadores podem sair antes que o melhor comece!)

» Faca com que aprendam alguma coisa. As pessoas geralmente clicam
no link de uma descricdo de video em busca de informac&es. Se as
acharem rapidamente e forem entretidas, ha uma boa chance de elas o
amarem e clicarem nos produtos ou servicos mencionados no video.

Construindo um publico

Depois de criar um 6timo conteido, vocé tem que encontrar pessoas para
assisti-lo. Afinal, ndo é esse o propésito de compartilhar seu video com o
mundo? Ndo importa se comega com dez pessoas que por acaso cruzaram
com seu filme de estudante ou um milhdo de pessoas vendo o video do seu
filhotinho falante, construir seu publico é essencial.

O YouTube ndo é diferente de outras midias quando se trata de enfatizar a
importancia de construir um publico. Por exemplo, pode ser que tenha a
musica mais grudenta do universo, mas se ninguém nunca a ouviu e nem
sequer sabe que ela existe, entdo ela ndao pode nem em sonhos ser chamada
de sucesso. O mesmo acontece com os videos — vocé precisa trabalhar em
fazer o maximo de pessoas possivel assistir a eles.

A construcdo bem-sucedida de seu publico depende da compreensdo de
suas necessidades e de se certificar que pode entregar o que seu canal pro-
mete. Servir a seu publico — consista ele de uma pessoa ou de dez milhdes
delas — esta centrado em sua compreensdo e na satisfacdo de seu apetite.
(Para saber mais sobre construir seu publico, veja o Capitulo 10.)

Construindo um negécio

Além de permitir que vocé suba seus videos para satisfazer o lado divertido
da sua personalidade, o YouTube pode operar maravilhas para o seu lado
empreendedor. Vocé pode facilmente configurar sua conta para monetizar
contetdo de video, como mencionado na secdo anterior. Desde que vocé
preencha os requisitos minimos para monetizacdo e tenha visualiza¢oes
suficientes, pode ganhar um dinheiro extra. Se tiver algo para vender ou
um servico para oferecer, vocé pode impulsiona-lo no YouTube com um
anuncio bem legal e poderoso. Como pode ver no Capitulo 13, é tdo simples,
que qualquer pessoa consegue.
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