Manual basico para
Nao serenvanado
porpoliticos






Ricardo Holz

Manual basice para
ndo sgrertganado
porpoliticos




Manual Basico para ndo ser enganado por politicos

Copyright © 2024 STARLIN ALTAEDITORA E CONSULTORIALTDA.

ALMEDINA é uma empresa do Grupo Editorial Alta Books (STARLIN ALTAEDITORA E CONSULTORIA LTDA).
Copyright © 2024 Ricardo Holz.

ISBN: 978-65-5427-273-5

Impresso no Brasil — 12 Edicéo, 2024 — Edic&o revisada conforme o Acordo Ortografico da Lingua Portuguesa de
2009.

Dados Internacionais de Catalogacgdo na Publicacgdo (CIP)
(Camara Brasileira do Livro, SP, Brasil)

Holz, Ricardo

Manual basico para nio ser enganado por
politicos / Ricardo Holz. —- S&o Paulo :
Edigdes 70, 2024. |

ISBN 978-65-5427-273-5

1. Brasil - Politica e governo 2. Campanha
eleitoral - Brasil 3. Cidadania 4. Ciéne€ias
politicas 5. Eleigdes - Brasil 6. Pargicipacdodo
cidaddo 7. Partidos politicos - Brasil 1. Titt@ilo.

24-204834 €DD-320.7

Indices para catalogo sistematico:
1. ciéncia politica : Estudd e ensine, 320.7

Aline Graziele Benitez ~fBibliotecdria = EGRB-1/3129
-

Todos os direitos estdo reservados e protegidos por Lei. Nenhuma parte'destedlivro, sem autorizacdo prévia por escrito da editora, podera ser
reproduzida ou transmitida.

Aviolagdo dos Direitos Autorais é crime estabelecido na Lei n° 9.610/98 e com punigao de acordo com o artigo 184 do Cédigo Penal.
O conteudo desta obra fora formulade exclusivamente pelo(s) autor(es).

Marcas Registradas: Todos os termos mencionadose reconhecidos como Marca Registrada e/ou Comercial sdo de responsabilidade de seus
proprietarios. A editora informa néo estarassociada anenhum produto e/ou fornecedor apresentado no livro.

Material de apoio e erratas: Se parte integrante da obra e/ou por real necessidade, no site da editora o leitor encontrara os materiais de
apoio (download), erratae/ouquaisquer outros contetidos aplicaveis a obra. Acesse o site www.altabooks.com.br e procure pelo titulo do livro
desejado para teracessoaocontetido.

Suporte Técnico: A obra é comercializadana forma em que esta, sem direito a suporte técnico ou orientagéo pessoal/exclusiva ao leitor.

A editora ndo seresponsabiliza pelamanutencao, atualizacdo e idioma dos sites, programas, materiais complementares ou similares referidos
pelos autores nesta obra:

Grupo Editorial Alta Books

Producéo Editorial: Grupo Editorial Alta Books Assistente Editorial: Andreza Moraes
Diretor Editorial: Anderson Vieira Revisdo: Casa de Ideias
Editor da Obra: Marco Pace Diagramacéao: Casa de ldeias
Vendas Governamentais: Cristiane Mutis Capa: Casa de Ideias

Geréncia Comercial: Claudio Lima

Rua Viava Claudio, 291 — Bairro Industrial do Jacaré Editora
CEP:20.970-031— Rio de Janeiro (RJ) afiliadas:

-
A Tels.: (21) 3278-8069 / 3278-8419 ® aHr rssocnoo 3L\

ALTA BOOKS Wwww.altabooks.com.br —altabooks@altabooks.com.br \.ﬁj“)

GRUPO EDITORIAL Ouvidoria: ouvidoria@altabooks.com.br



DEDICATORIA

Dedico este livio a meus filhos,/Carolina_e Felipe;
a meus pais, Inéz e Jeronito (inmemoriam); a meus ir-
mios, Rosingela, Romildo, Resilene, Renata, Rosemeire
e Regiane; a meus sobrinhos, Caio, Beatriz, Jessica,
Gabriela, Jalia, Caui e Laura; € a todos os meus tios e
primos.

Em especial, dedico a todos os amigos mais préximos
que, de alguma maneira, contribuiram para este livro e que

me ajudam a seguirno objetivo de viver em um pais melhor.






AGRADECIMENTOS

Agradeco a todas as pessoas que estdo oupassaram por
minha vida, pois foi a interagdo com elas que me tornou

O quec sou.






PREFACIO

Da politica dependem o preco da gasolina, o calga-
mento das ruas, a escola dos filho§, a satide da familia, o
trabalho de onde vem o rendimento, a segurancga publi-
ca... tudo, enfim, na vida do cidadio!

Precisamos escolher os melhores candidatos, para ter-
mos uma vida melhot'E simplesdassim! Porém, como fa-
zer essa escolha? Como enxergar além das promessas que
todos os candidatos fazem, da retérica que usam?

E uma escolha dificil. Ainda mais agora,em que vivemos
um momentopolitico delicado e inédito em nossa hist6-
ria; um.momento de grande polariza¢io. Com as emogoes
afloradas, os relatos distorcidos e as chamadas fake news
ganham um grande espago nas midias e nas redes sociais.

Muitas vezes, nesse contexto, o ébvio fica de lado ou
até desaparece. E por isso que este livro é importante: ele
joga luz sobre o que deveria ser ébvio, o que deveria ser
compreendido e praticado por cada um de nés, cidaddos e
eleitores. Isso porque, independentemente de ideologias,

todos nés queremos viver em um Brasil melhor!
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Especialista em administra¢io publica, hi anos o
Ricardo vem contribuindo com o pais. Do seu jeito brin-
calhio e com todo o seu conhecimento técnico, pensa o
Brasil e nio se envolve no extremismo ideoldgico que
desde 2018 contamina a nagdo.

Para o Ricardo (e de acordo com o bom senso), as pes-
soas sempre devem tomar as suas decisdes com conseién-
cia e assertividade. E, nessa pegada, este livro ¢ um 6timo
comego para qualquer cidaddo que queira entender me-
lhor como funciona a maquina publica.

Este livro é um guia para os eleitores que querem dar
um “Basta!” na corrupgio, querquerem saber qual é o pa-
pel de cada candidato eleito e‘como cobrar daqueles que
escolheram, na pés-eleigdo.

E uma 6tima leitura, para quem quer exercer sua cida-

dania de forma plena!

Gabriel Abreu

Empresario
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INTRODUGAO

O principal objetivo deste livro é fornecer aos cidadios
as ferramentas de entendimento_ € compreensao do jogo
politico nacional e de seus caminhes, suas formas, suas
origens € suas consequéngias. E demonstrar, de maneira
facil, como a estrutura da maquina estatal ¢é utilizada por
politicos e partidos ="de'qualquercampo ideoldgico — para
continuar a enganar o povo através da manipulagio de
seus sentimentos € suas néecessidades.

E um.livro paraajudar a pensar, no no sentido de es-
colher este owaquele partido, este ou aquele campo ideo-
légicosna verdade, vai num sentido oposto, porque visa
esclarecer que ¢ a dindmica de funcionamento da nossa
Republica que causa e possibilita o sentimento de frus-
tragdo e desconfianca generalizado no eleitor o que, por
sua vez, enfraquece o valor, o poder e o significado do
voto, criando dessa forma o terreno sempre fértil para o
surgimento da figura dos “politicos de estimagdo”, que
chamamos de ideologizagio seletiva, na qual a ele tudo ¢é

permitido fazer, estando acima do bem e do mal.
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Antes de mais nada, é necessario dizer o ébvio: nenhum
politico é um ser dotado de capacidades sobre-humanas,
nenhum deles veio de outro local sendo do planeta Terra e,
em nosso caso, do Brasil. Todos sdo frutos do mesmo sis-
tema do qual se utilizam para angariar e manter o poder.
Decerto que quase nenhum politico — com raras exce¢oes
— tem alguma propensdo para o bem ou para o mal;pois
sdo0 como vocé, que agora estd iniciando a leitura deste livro,
uma pessoa normal, com falhas, acertos;ambigoes e desejos.

A Unica coisa que, do ponto dewista pritico, diferencia
um politico de vocé ou de mim'é que, em algum momen-
to da vida, ele optou por.se candidatar e por criar uma
carreira politica. Nao quero.aqui entrar na discussio de
que a carreira politica'seja ou nae uma profissio propria-
mente dita, mas independentemente de vocé achar que é
ou nio uma carreira, o politico que detém um mandato
eletivo ou um cargo publico ¢ remunerado por seu traba-
lho e tem fungées especificas a serem realizadas. E € nesse
ponterque vamos focar.

Emuma democracia representativa, como é o nosso
caso atual, somos nés, os cidaddos, que escolhemos, nio
entre opgdes de um seleto grupo, mas entre os nossos
iguais, aqueles que exercerdo o poder soberano do Estado.

Ha nessa relagdo de escolha um processo de cessao tem-
poréria do poder que pertence ao povo de forma coletiva, a
um ou mais de nossos pares. E essa cessio que tem o poder

de definir e influenciar uma série de questoes que afetardo,
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PREFACIO

de forma direta ou indireta, a longo e a curto prazo, nossa
qualidade de vida, tanto individual quanto coletiva.

Quando falamos de maneira abstrata, temos natural-
mente a tendéncia a pensar de forma mais restritiva e,
entdo, pensamos em emprego, em renda, em macroeco-
nomia, em educagio, em saide e outros tantos, no en-
tanto, também o buraco de uma rua é consequéncia.de
um voto, a zeladoria de uma praga é consequéncia’de um
voto. Claro que existem as questoes que tocam toda a co-
munidade, como o debate do direito a vida, como nas dis-
cussdes da pena de morte ou nas relacionadas ao aborto,
mas o que se nota com relativa frequéncia é a confusio
do macro para o micro quando, na verdade, sio questdes
distintas por si mesmas.

Como nossa sociedade € formada por trés esferas po-
litico-administrativas — Federal, Estadual / Distrital e
Municipal -, é fundamental que o cidaddo consiga dis-
tinguir os limites de atuagio e, principalmente, a fungio
que cabe a cada esfera exercer dentro de suas limitacoes
constitucionais e, também por esse motivo, orgamentdria.
Por exemplo, nio é de competéncia de um prefeito tratar
das For¢as Armadas, assim como nio cabe resolugio de
temas como aborto na Camara de Vereadores.

Boa parte de nossa frustragdo com a politica vem de
nossa incapacidade de conhecer e entender minimamen-
te o funcionamento do Estado, as fungdes especificas

de cada agente politico e as habilidades e competéncias
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