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"0 verdadeiro potencial da Industria 5.0 estd em projetar solugdes
tecnoldgicas que ndo substituam os humanos, mas que os
empoderem e ampliem suas capacidades criativas e emocionais.”

— DANIELA RUS
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QUEM SOMOS

Somos profissionais da industria criativa com diferentes
formagdes e backgrounds. Somos designers, publicitarios;
analistas de negdcios, gestores de projetos, profissionais da
tecnologia da informacéo e da comunicagéo visual.

Mas também somos professores universitarios, mestres ou
mestrandos, doutores ou doutorandos..Somos graduados, alu-
nos de graduacao e voluntarios. Somos pesquisadores.

Somos colegas realizando pesquisa interdisciplinar focada
em ciéncia pratica e aplicada,/sem detrimento de rigor tedrico
ou metodoldgico, sob a coordenacdo dos professores Julio e
Israel, autores deste livro.

Juntos, participamos de centenas de consultorias, ora atuando
na coordenacgao das atividades, ora.como integrantes de equipes
com parceiros. Somando a essa experiéncia, participamos de pro-
jetos e agdes de extensdo que resultaram em artigos cientificos,
dissertagdes, teses e registros de propriedade intelectual.

Somos o Lemme!, um laboratério e grupo de pesquisa sem
fins lucrativos, formado em 2018, que é vinculado a Universidade
Federal de Santa Catarina — UFSC. Nés acreditamos na pes-
quisa cientifica interdisciplinar e priorizamos a ciéncia pratica
e aplicada. Por isso, costumamos direcionar nosso trabalho ao
mercado, principalmente, as areas de inovacao digital e gestdo
empresarial. Dessa forma, buscamos realizar investigagdes que
conjuguem rigor tedrico-metodolégico e utilidade pratica, tanto
para o mercado quanto para a sociedade.

QUEM SOMOS

i lemme.ufsc.br.
LEMME — Inovacgao
digital é certificado e
registrado no diretério
do CNPq desde 20

de agosto de 2018.
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AUTORES E ORGANIZADORES
DO LIVRO E LIDERES DO LEMME:

Julio Monteiro Teixeira
Coautor de todos os capitulos

Doutor em Engenharia de Producéo pela UFSC, realizou parte da
sua pesquisa por meio de um doutorado sanduiche na University
of Wuppertal. E Mestre em Design e Expressao Gréfica pela UFSC
e tem graduagdo em Design Grafico pela UDESC. Realizou seu
estagio pés-doutoral na Academy of Art University, na School
of Industrial Design em San Francisco, Califérnia. Por mais de
20 anos atuou como sdcio.e gestor‘em escritérios de projetos,
exercendo fungdes de diretor de marketing e design e consul-
tor em projetos nacionais e.internacionais. Atualmente, repre-
senta a universidade como membro do Conselho Municipal de
Inovacdo de Florian6polis. E sécio-investidor de aplicativo para
comércio eletrénico:

PRINCTPAISTATUAGOES NA UFSC:

e Professor permanente do Programa de Pds-Graduagdo em
Design ='P6s-Design.

 Professor permanente do Programa de Pés-Graduagio em
Engenharia e Gestdo do Conhecimento — EGC.

» Professor de graduagédo no curso de Design.

Além de ter sido coordenador do curso livre de
Marketing Digital na UFSC, juntamente com o
professor Israel, também atua como profes-
sor convidado em diferentes cursos de espe-
cializagcdo e MBAs no pais.

lemme
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Israel de Alcdantara Braglia
Coautor dos capitulos 4 e 5

Doutor em Engenharia e Gestdo do Conhecimento pela UFSC.
Também é Mestre em Design e Expressao Grafica pela UFSC e
possui graduagdo em Design Grafico pela UDESC. Suas pesqui-
sas possuem foco em contetido e na relagdo do Design com a
EAD no Brasil. Professor de Design de Contetido, no Médulo'de
Projeto de Inovagao Digital do curso de graduagédo na UFSC, jun-
tamente com o professor Julio Teixeira, os projetos contam com
a participagdo de organizagoes de diferentes portes; desde micro-
empresas até multinacionais. O professor Israel atuou como
especialista em Educacdo a Distancia e designer instrucional em
instituicdes de ensino de abrangéncia nacional.

PRINCIPAIS ATUAGOES NA UFSC:
» Professor de graduagdo no curso de Design.

» Professor do Comité Local de Acompanhamento e Avaliagdo
— MEC.

e Subcoordenador do Laboratério de Hipermidia
(Hiperlab/UFsc).

Além de ter sido coordenador do curso livre
de Marketing Digital na UFSC, juntamente com o
professor Julio, atuou como professor em cursos
de especializacdo e foi autor de contetidos
para cursos EaD de diferentes instituicdes
brasileiras.
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COAUTORES DO LIVRO E
PESQUISADORES DO LEMME:

Leandro Werner Ribeiro
Coautor do capitulo 1

Doutor e mestre em Design pela UFSC.
Publicitario pela FURB e pesquisador nas areas
de Inovagido Aberta, Criatividade e Branding.
Atualmente é professor na area de publicidade
da FURB.

Juliana da Silva Krupahtz
Coautora do capitulo 2

Doutoranda em Design pela UFRGS, mestra
pela UFSc e Desenhista Industrial pela UFSM.
Atualmente leciona, pesquisa e atua nas areas
de usabilidade, design de experiéncia, tecnologia
e DesignOps.

Patrick Martinelli Veiga

Coautor dos capitulos 3 e 4

Doutorando e mestre em Design pela UFSC.
Designer pela UFSC e pesquisador nas areas
de Experiéncia do Usuario, Jornada do Cliente
e Branding. Cofundador do Mood Lab Design,
atua também como professor e design lead em
empresas de tecnologia.
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Helouise Hellen de Godoi Viola
Coautora dos capitulos 4 e 5

Doutorandaem Ciénciada Informagao pelaUFSscC.
Mestra em Gestdo da Unidades de Informacgao
pela UDESC. Bacharel em Biblioteconomia pela
UFG, pesquisa sobre Gerenciamento de proje-
tos, Sustentabilidade Informacional e Design de
Contetdo.

Jefferson Lewis Velasco
Coautor dos capitulos 5 e 6

Mestrando em Design. Graduado em Relagdes
Internacionais na UNISUL, trabalhou como
Analista de Negbcios em projetos.em tecno-
logia e inovacgdo até se vincular ao Centro‘de
Informatica e Automacdo do Estado de Santa L tamme
Catarina — CIASC, onde atua como Coordenador
de Inteligéncia de Dados e Servigos Corporativos.

Gabriel Alberto Albrecht de Jesus

Coautor do capitulo 7

Bacharel em Design pela UFSC e técnico em
Comunicacgao Visual pelo IFSC. |4 trabalhou com
branding, marketing e produtos digitais. Hoje,
atua como UX/UI Designer na Atom6 Studio.
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